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SaZetak: Poslovna tajna je mozda i najznacajnije sredstvo zastite specifi¢nih
znanja, informacija i novih tehnologija u savremenoj privredi. Predmet ovog rada
je analiza elemenata pojma poslovne tajne sa aspekta relevantnih medunarod-
nih, evropskih i srpskih propisa. Na pocetku autor pokusSava da utvrdi Sta je
predmet zastite u okviru poslovne tajne, a potom se bavi svakim od tri osnovna
elementa ovog pojma, koja su opSteprihvaéena u srpskom, uporednom i
medunarodnom pravu: tajnost, trziSna vrijednost poslovne tajne i preduzimanje
odgovarajuc¢ih mjera u cilju zastite poslovne tajne. Na kraju autor ukazuje na
neuskladenosti koje postoje u pravu Republike Srbije izmedu Zakona o zastiti
poslovne tajne i Zakona o privrednim dru$tvima kojima je poslovna tajna
definisana, nastoje¢i da ukaze na prakti¢ne probleme do kojih te neuskladenosti
mogu da dovedu.

Kljuéne rijeci: poslovna tajna, zastita poslovne tajne, tajnost, trziSna vrijed-
nost poslovne tajne, razumne mjere...

Uvod

Savremena privreda umnogome se zasniva na posjedovanju specifi¢nih znan-
ja, informacija i novih tehnologija. Znanja, informacije, tehnologije donose
konkurentsku prednost na trziStu i osnova su razvoja savremenih privrednih
druStava i zato ih treba S§tititi. Dva razli¢ita pravna mehanizma sluze kao
sredstvo njihove zastite: 1) prava intelektualne svojine (patent, autorsko pravo,
pravo na dizajn) i 2) pravna regulativa poslovne tajne. Ve¢ina privrednih drusta-
va vrijedna znanja, informacije i tehnologije koje posjeduju ¢uvaju kao poslovnu
tajnu. Ovaj vid pravne zaStite smatra se najstarijim, najjednostavnijim, a Cesto,
mada ne nuzno, i najjeftinijim (Franzoni i Kaushik, 2016: 45). Konkurenti na
trzistu nerijetko pokusavaju da nezakonito i nepoSteno prisvoje informacije koje
predstavljaju poslovnu tajnu drugog privrednog subjekta. Takvom nepoStenom
(ali i nelojalnom) postupanju posebno su izloZena privredna drustva cije se
funkcionisanje i poslovanje zasniva na inovacijama (krada informacija, ne-
ovlaS¢eno umnoZzavanje, industrijska Spijunaza, krSenje ugovornih odredaba o

* Pravni fakultet u Lukavici, PIM Univerzitet u Banjoj Luci, e-mail: borko.mihajlovic@pravnifakultet.edu.ba

19



Borko MIHAJLOVIC

Cuvanju povjerljivih informacija i sl.). Medutim, znacaj poslovne tajne nije
ogranicen samo na drustva koja posluju u oblastima zasnovanim na savremenim
tehnologijama. Ona proZima svaki segment privrednog poslovanja, sve vrste
privrednih druStava, nezavisno od sfere poslovanja, odnosno privredne
djelatnosti koju drustvo obavlja.

Pojam poslovne tajne odreden je na slican nac¢in u medunarodnom i
uporednom pravuy, kao i u pravu EU i srpskom pravu. Predmet ovog rada je
analiza pojma poslovne tajne prema Sporazumu o trgovinskim aspektima prava
intelektualne svojine (u daljnjem tekstu: TRIPS), Direktivi EU o zaStiti
neotkrivenih znanja i iskustva, te poslovnih informacija (poslovne tajne) od
nezakonitog pribavljanja, kori$¢enja i otkrivanja (u daljnjem tekstu: Direktiva),
Zakonu o zastiti poslovne tajne Republike Srbije (u daljnjem tekstu: ZZPT) i
Zakonu o privrednim druStvima Republike Srbije (u daljnjem tekstu: ZPD). Iako
neke razlike izmedu navedenih propisa postoje, uocavaju se tri osnovna
elementa pojma poslovne tajne, za koja moZemo konstatovati da su
opSteprihvadena: 1) tajnost; 2) trZiSna (ekonomska) vrijednost tajne; 3)
preduzimanje odgovaraju¢ih (razumnih) zastitnih mjera od strane drzaoca
poslovne tajne u cilju ocuvanja njene tajnosti. (TRIPS, ¢l. 39, st. 2; Direktiva, cl. 2,
st. 1; ZZPT, ¢l. 4, st. 1; ZPD, ¢l. 72, st. 3). Ova tri elementa predstavljaju osnovuy,
odnosno opsSteprihvaéeni ,najmanji zajednicki sadrzalac”. To su tri minimalna
uslova neophodna da bi neka informacija uzivala zastitu po osnovu pravne
regulative o poslovnoj tajni. Pomenute elemente nacionalna zakonodavstva, u
manjoj ili ve¢oj mjeri, mijenjaju, prilagodavaju, proSiruju ili suzavaju, u skladu sa
svojim potrebama. Studija o poslovnim tajnama i povjerljivim poslovnim
informacijama na unutrasnjem trzistu iz 2016. godine (u daljnjem tekstu: Studija
o poslovnim tajnama), pored ova tri prepoznaje joS dva elementa pojma
poslovne tajne koji se sre¢u u nacionalnim zakonodavstvima drzava ¢lanica EU:
1) da se radi o tehnickoj ili komercijalnoj informaciji koja je u vezi sa
poslovanjem; 2) da otkrivanje informacije konkurentu moZze naskoditi interesu
»vlasnika” poslovne tajne (postoji i u srpskom pravu). U domacoj pravnoj teoriji
navodi se da je element pojma poslovne tajne i upotrebljivost - poslovna tajna je
upotrebljiva u privrednom Zivotu s ciljem unapredenja ili ocuvanja
konkurentskog poloZaja odredenog privrednog subjekta (Markovi¢, 1993: 1631).
Prije analize svakog od elemenata ponaosob potrebno je utvrditi $ta je zapravo
predmet zastite u okviru poslovne tajne.

1. Predmet zastite

Predmet zastite poslovne tajne je dobro nematerijalnog karaktera, odnosno
privredno iskoristivo nematerijalno dobro (Markovi¢, 1993: 1637). Stiti se
informacija, odnosno podatak koji predstavlja poslovnu tajnu. U medunarodnom,
uporednom i pravu EU najceSce se koristi termin ,informacija“ (TRIPS, ¢l. 39, st.

20



POSLOVNA TAJNA U SAVREMENOM PRAVU

2; Direktiva, ¢l. 2, st. 1). U srpskom pravu ZZPT u nacelu Kkoristi pojam
Jinformacija“, dok ZPD koristi pojam ,podatak”. Navedeni pojmovi mogu se
Koristiti u istovjetnom, zamjenljivom znacenju, $to u neku ruku c¢ini i ZZPT
(ZZPT, ¢l. 4, st. 2). Za oznacavanje predmeta zaStite u drugim pravnim sistemima
koriste se i pojmovi ,Cinjenica“, ,okolnost“, ,odluka“ (Studija o poslovnim
tajnama, 2013: 25). ZPD-om se navode i podaci materijalne prirode koji takode
mogu biti predmet zaStite (npr. dokumenti, crtezi i dr.). To medutim ne utice na
konstataciju da je predmet zastite dobro nematerijalnog karaktera. ZPD-om se
ne Stiti sam dokument, crteZ, formula i sl, ve¢ podatak, odnosno informacija,
znanje o Cinjenicama sadrZanim u dokumentu materijalnog karaktera. Takvo
shvatanje ukorijenjeno je u nasoj, kako starijoj, tako i novijoj pravnoj teoriji
(Arsi¢, 1994: 3; Tesi¢, 2011: 512). Ono je u potpunosti u skladu sa
nematerijalnom prirodom poslovne tajne o kojoj je bilo rije¢i. Poslovna tajna
predmet je zaStite nezavisno od toga da li je ona na bilo koji nacin
materijalizovana. Medutim, to ne znaci da ¢in materijalizacije informacije koja je
predmet zaStite nema nikakav fakticki znacaj. Polozaj privrednog drustva, koje je
nosilac poslovne tajne, povoljniji je ako je informacija materijalizovana na bilo
koji nacin, i to prije svega u smislu lakSeg dokazivanja neovlaséenog pribavljanja
ili koriS¢enja poslovne tajne (samo neovlas¢eno posjedovanje dokumenta u
kojem je sadrzZana informacija snazan je dokaz protiv drzaoca tog dokumenta).

Neiscrpna je lista podataka koji se mogu smatrati poslovhom tajnom. To su
proces proizvodnje, rezultati ispitivanja trzista, profili potrosaca, finansijski
podaci, planovi poslovanja, spiskovi dobavljaca i klijenata, cjenovnici, poslovne
strategije, reklamne strategije, dizajni, crtezi, arhitektonski projekti, gradevinski
nacrti. U ameri¢koj sudskoj praksi status poslovne tajne priznat je izmedu
ostalog i datumima za produZenje ugovora o pruzanju usluga Kkorisnicima u
oblasti telefonije, dokumentima o dijelovima i postupcima koriS¢enim u
proizvodnji kontaktnih sociva, datumima isteka polisa osiguranja osiguravajuceg
drustva, sistemima pracenja ekonomskih navika potroSaca, kompjuterskim
softverskim programima, planovima i dizajnu igle za davanje injekcija itd.
(Ganfield, 1992: 605-606). Lista podataka koji predstavljaju poslovnu tajnu
ukazuju na postojanje dvije vrste poslovne tajne: proizvodnu i trgovacku.
Proizvodnu tajnu Cine ,podaci koji predstavljaju rezultate istrazivanja i
konstruktorskog rada.. i podaci tehnickog i organizacionog karaktera..”
(Jankovec, 2004: 47). Samo podaci koji predstavljaju proizvodnu poslovnu tajnu
mogu biti predmet patentnog prava, pa u pogledu ove vrste podataka postoji
dilema ,vlasnika“ podatka da li ¢e krenuti putem patentne zastite ili ¢uvanja
poslovne tajne. Trgovacka tajna odnosi se na podatke ekonomske, komercijalne
prirode, koji se u najSirem smislu odnose na poslovne planove privrednog
drustva.
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2. Tajnost

Tajnost se, kao element pojma poslovne tajne, manifestuje na dva nacina. S
jedne strane tajnost podrazumijeva da je informacija poznata samo odredenom
krugu lica, a sa druge strane da je pristupacnost informacije drugim licima
ograniena (Micovi¢, 2012: 29). Tajnost ne treba shvatiti apsolutno, veé
relativno. Privredno druStvo moZe otkriti poslovnu tajnu zaposlenima,
poslovnim partnerima, klijentima i sl. kada je to neophodno zbog ekonomskog
iskoriS¢avanja informacije koja predstavlja poslovnu tajnu (uz preduzimanje
odgovarajucih zastitnih mjera). Kada se smatra da informacija nije pristupacna
drugim licima fakticko je pitanje na koje se ne moZe dati uopSten, apstraktan
odgovor, bez razmatranja okolnosti slucaja. Nesporno je da pristupacnost
informacije drugim licima nije ogranicena ako je ona na bilo koji nac¢in objavljena
(u medijima, nau¢nim ¢asopisima, knjigama i sl.) ili je predmet upisa u registar
privrednih subjekata. Medutim, to ne znaci i da svaki oblik marketinga proizvoda
podrazumijeva otkrivanje poslovnih tajni vezanih za taj proizvod. Privredno
drustvo ne gubi pravo na zaStitu reklamiranjem proizvoda koji sadrZi poslovnu
tajnu sve dok se na osnovu samog proizvoda ne moze dokuciti sadrzina
informacije koja predstavlja poslovnu tajnu (Bone, 1998: 249). Na primjer,
podaci o nekom aparatu nisu javni ako su u sredstvima javnog informisanja
reklamirani, ali ako je dat samo princip djelovanja ili sastav aparata, a teZiste
problema je u primjeni principa do koga se ne moZe do¢i kori$¢enjem
informacija objavljenih u medijima (Zabel, 1970: 27). Sporno je ne samo
reklamiranje, ve¢ i sam postupak pustanja u promet proizvoda u kojem je
sadrzana informacija koja predstavlja poslovnu tajnu. Prodaja proizvoda
predstavlja objavljivanje informacije ukoliko se do predmeta poslovne tajne
moZe do¢i jednostavnim demontiranjem proizvoda, odnosno bez posebnih
potesSkoca, Sto predstavlja pitanje koje treba rjesavati u svakom konkretnom
slucaju (Arsi¢, 1994: 7). Sa pitanjem prodaje i reklamiranja proizvoda, koji u sebi
sadrzi poslovnu tajnu, u vezi je i pitanje tzv. reverzibilnog (obrnutog)
inZenjeringa. To je demontiranje proizvoda u cilju saznanja informacije koja
predstavlja poslovnu tajnu (konkurent ,radi unazad” kako bi otkrio postupak ili
metod proizvodnje, sastojak proizvoda koji predstavlja tajnu i sl.). Reverzibilni
inZenjering izri¢ito je dopusten Direktivom o poslovnoj tajni. OpaZanje,
proucavanje, rastavljanje ili testiranje proizvoda ili predmeta koji je ucinjen
dostupnim javnosti, koji je zakonito u posedu lica koje je pribavilo informacije i
koje nije vezano nikakvom pravno valjanom obavezom da ogranici pribavljanje
poslovne tajne, smatra se zakonitim pribavljanjem poslovne tajne (Direktiva o
poslovnoj tajni, ¢l. 3, st. 1(b)).

Direktivom o poslovnoj tajni i TRIPS-om predvideno je da se informacije
smatraju tajnom ako nisu u svojoj ukupnosti ili u tacnoj strukturi i sklopu svojih
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sastavnih dijelova opsStepoznate ili lako dostupne licima iz krugova koji se obi¢no
bave doticnom vrstom informacije (Direktiva o poslovnoj tajni, ¢l. 4, st. 1(a);
TRIPS, ¢l. 39, st. 2(a)). Prema Americkom Jednoobraznom zakonu o poslovnoj
tajni (u daljnjem tekstu: UTSA), informacija je tajna ako nije opStepoznata niti je
lako dokuciva dozvoljenim sredstvima drugim licima koja mogu da ostvare
ekonomsku korist od njenog objavljivanja ili koriS¢enja (UTSA, ¢l. 1, st 4(i)).
Srpsko pravo sustinski ne odstupa ni od jedne od navedenih definicija tajnosti,
kombinuju¢i elemente tajnosti iz prava EU, americkog prava i TRIPS-a. ZPD-om
je predvideno ispunjenje uslova tajnosti u dva slucaja: 1) podatak nije
opStepoznat; 2) podatak nije lako dostupan tre¢im licima koja bi njegovim
iskoriS¢avanjem ili saopStavanjem mogla ostvariti ekonomsku korist (ZPD, ¢l. 72,
st. 3). Drugi slucaj dopuna je prvog, jer podatak koji nije opStepoznat moze biti
lako saznatljiv relevantnim krugovima javnosti ako nije ,sakriven“ na
odgovaraju¢i nacin. To su lica koja se profesionalno bave privrednom
djelatnos¢éu u vezi sa cijim obavljanjem postoji odredena poslovna tajna. S
obzirom na posebna znanja i iskustva koja poseduju, moguénost otkrivanja
poslovne tajne od strane ovih lica je veca.

3. TrziS$na vrijednost poslovne tajne

Podatak koji nije opStepoznat, niti je lako dostupan tre¢im licima koja bi
njegovim iskori§¢avanjem ili saopStavanjem mogla ostvariti ekonomsku korist,
sam po sebi ne predstavlja poslovnu tajnu ukoliko nema trzisnu (ekonomsku,
komercijalnu) vrijednost. Informacija koja ispunjava uslov tajnosti ima i trzisSnu
vrijednost, zbog koje ¢e uzivati pravnu zaStitu kao poslovna tajna, ako
privrednom drustvu (nosiocu poslovne tajne) daje prednost, preimuéstvo u
odnosu na konkurenciju. Predmet zastite su informacije koje doprinose
unapredenju ili ocCuvanju konkurentskog polozaja odredenog privrednog
drustva, odnosno informacije koje donose konkurentsku prednost (Micovié,
2012: 28).

Trzisna vrijednost informacije, kao element pojma poslovne tajne, propisan je
u TRIPS -u (¢l. 39, st. 2(b)), Direktivi o poslovnoj tajni (¢l. 2, st. 1(b)), vedini
drzava ¢lanica EU koje sadrze definiciju poslovne tajne (Italija, Ceska, Slovacka,
Poljska, Litvanija, Grcka itd.), Studiji o poslovnim tajnama: 2013, 25), UTSA (¢l. 1,
st. 4(i)), ZPD-u (¢l. 72, st. 3) i ZZPT-u (¢l. 4, st. 1). Medutim, propisi se razlikuju
po pitanju shvatanja trziSne vrijednosti (da li informacija treba da ima stvarnu,
postojecu trzisnu vrijednost ili je dovoljna samo izgledna, potencijalna vrijednost
informacije). S jedne strane stvarna trziSna (komercijalna) vrijednost
informacije postavljena je kao uslov u Direktivi o poslovnoj tajni, TRIPS-u, nekim
drzavama c¢lanicama EU (Italija, Grcka) i ZZPT-u (uZe shvatanje). U ranijem
ameriCkom pravu (prije usvajanja UTSA) zahtijevalo se da se informacija
kontinuirano koristi u poslovanju privrednog drustva koje je nosilac poslovne
tajne. Zbog pretjerane strogosti zahtjev je izostavljen iz UTSA i rijetko je koriS¢en
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u sudskoj praksi (Bone, 1998: 249-250). Sa druge strane postojanje i
potencijalne vrijednosti informacije dovoljno je za ispunjenje uslova trziSne
vrijednosti prema UTSA, u pojedinim drZavama ¢lanicama EU (npr. Ceska,
Slovacka, Litvanija), kao i u ZPD-u (Sire shvatanje). UZe i Sire shvatanje trZiSne
vrijednosti proizvode znacajno razlicite situacije u primjeni. Uzim shvatanjem
nisu obuhvacéene informacije koje privredno drustvo, koje je nosilac poslovne
tajne, nije (joS uvijek) ekonomski iskoris¢avalo, npr. zato Sto jo$ nije imalo
prilike ili sredstava da te informacije koristi. Upravo zbog velikih, sustinskih
razlika, koje proizvode ova dva shvatanja trziSne vrijednosti kao elementa pojma
poslovne tajne, neophodno je u srpskom pravu uskladiti postojeée definicije u
ZZPT-u i ZPD--u, odnosno usvojiti Sire shvatanje i u ZZPT-u. To bi, ipak, bilo u
skladu sa Direktivom o poslovnoj tajni, iako ona nacelno usvaja uze shvatanje.
Direktiva je zasnovana na principu minimalne harmonizacije, te nema smetnji da
se pod pojam poslovne tajne podvede Siri krug informacija (i one koje imaju
samo potencijalnu ekonomsku vrijednost).

Treba smatrati da i tzv. negativne informacije imaju ekonomsku vrijednost,
bez obzira na to koje od dva shvatanja je usvojeno. Negativne informacije su one
koje se odnose na postupke, metode, proizvode koji ne funkcionisu na ocekivani
nacdin ili nisu upotrebljivi. Te informacije imaju trZiSnu vrijednost jer su obi¢no
rezultat dugotrajnih i skupih istraZivanja. Posjedovanje tih informacija daje
ekonomsko preimuéstvo privrednom drustvu koje ih posjeduje, jer ono onda
nece proizvoditi ili razvijati neuspjeSne postupke, metode ili proizvode. A ta
znanja su od koristi i konkurentima na trzistu, posto, kada bi ih posjedovali, oni
ne bi morali da ulaZu vrijeme i finansijska sredstva za njihovo ,isprobavanje*“.
Navodi se i da nepruZzanje zastite tzv. negativnim informacijama moZe da dovede
do neracionalnog troSenja druStvenih sredstava, Sto bi bilo u suprotnosti sa
opsStim interesom, kao jednim od ciljeva pravne regulative poslovne tajne (Arsic,
1994:5).

4. Preduzimanje odgovarajucih zastitnih mjera

Da bi informacija koja ispunjava uslove u pogledu tajnosti i trziSne vrijednosti
uzivala zastitu kao poslovna tajna, neophodno je i da privredno drustvo
preduzima odgovarajue mjere za ocuvanje njene tajnosti. Ako druStvo ne
preduzima te mjere, smatra se da ono nema interes za cuvanjem neke
informacije kao poslovne tajne, te zato ono i ,ne zasluZuje“ sudsku zaStitu. U
jednoj presudi iz americke sudske prakse sud je istakao da nosilac poslovne
tajne mora pred sudom da se pojavi sa ,Cistim rukama“; on se ne moze zaliti da je
njegova poslovna tajna otkrivena ako on nju nikada nije tretirao kao tajnu (Bone,
2010: 17). Medutim, preduzimanje odgovarajucih zastitnih mjera ima i negativne
strane. Postavljanje ovog uslova povecava troskove zaStite informacije kao
poslovne tajne, a kada se radi o predmetu ili postupku koji mogu biti patentirani
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onda se ti troSkovi pribliZavaju ili ¢ak prevazilaze troSkove patentne zaStite.
Time se negativno utice na podsticanje inovativnosti i kreativnosti, kao jednom
od osnovnih ciljeva pravne zastite poslovne tajne (Bone, 2010: 21). Zato se u
pravnoj teoriji postavlja pitanje opravdanosti i cjelishodnosti postojanja ovog
zahtjeva (Bone, 2010: 35). lako preduzimanje odgovaraju¢ih mjera zaista
iziskuje troskove za privredno drustvo koje je nosilac poslovne tajne,
nepreduzimanje tih mjera dovelo bi u pitanje, odnosno ugrozilo bi ispunjenost
prva dva elementa - uslova zastite poslovne tajne (tajnost i trziSna vrijednost).
Bez odgovarajuéih zasStitnih mjera informacija koja je predmet poslovne tajne
lakSe bi postala dostupna tre¢im licima. Nepreduzimanje mjera posredno dovodi
do zakljucka da informacija nema trzisnu vrijednost za privredno drustvo, jer da
ima, ono bi imalo interes da te mjere preduzme. Cak i kada bismo zanemarili
povezanost zaStitnih mjera sa prva dva elementa pojma poslovne tajne, postoji
jos jedan snazan argument u prilog postojanja i ovog elementa. Nepostojanje
uslova zaStitnih mjera uticalo bi na poveéanje slucajeva nezakonitog
pribavljanja, koriS¢enja ili otkrivanja poslovnih tajni. TroSkove zaStite zamijenili
bi sudski troSkovi, kao i troskovi otkrivanja tajne koji mogu biti nenadoknadivi
(jednom otkrivena poslovna tajna viSe nikada ne moZe ponovo postati tajna).
Direktiva o poslovnoj tajni (¢l. 2, st. 1(c)), TRIPS (¢l. 39, st. 2(c)), UTSA (¢l. 1,
st. 4(iii)), drzave clanice EU (Studija o poslovnim tajnama: 2013, 25), ZPD (¢l. 72,
st. 3) i ZZPT (¢l 4, st. 1) uslovljavaju zaStitu poslovne tajne preduzimanjem
odgovarajucih (razumnih) mjera u cilju o¢uvanja njene tajnosti. Utvrdivanje koje
se to konkretne mjere smatraju odgovaraju¢im, odnosno razumnim, zavisi od
okolnosti slucaja, a prije svega od znacaja i vrijednosti same informacije. Mjere
zastite poslovne tajne odreduju se u skladu sa procjenom rizika od nezakonitog
pribavljanja, koriSéenja i otkrivanja informacije koja predstavlja poslovnu tajnu.
Mjere zastite mogu biti pravne i fakticke. Najznacajnije pravne mjere su:
propisivanje aktima privrednog drusStva koji se podaci smatraju poslovnom
tajnom, zakljucivanje posebnih ugovora o zastiti povjerljivih podataka sa
klijentima, dobavlja¢ima, poslovnim partnerima i drugim licima koja imaju
pristup tim podacima, odnosno unoSenje klauzule o povjerljivosti podataka u
ugovore o radu, ugovore o medusobnom regulisanju prava, obaveza i
odgovornosti sa direktorima, c¢lanovima nadzornog odbora, ugovore o
zastupanju, punomocju, ugovore o savjetodavnim uslugama itd. (sa povjerljivom
informacijom treba da budu upoznata samo ona lica kojima je to neophodno da
bi mogla da obavljaju svoje poslove). Preporuka je da se pored zakljucivanja
odgovaraju¢eg ugovora sa svim licima Kkoja imaju pristup povjerljivim
informacijama, a posebno zaposlenima, obavi poseban razgovor nakon
zakljucenja ugovora, u kojem ¢e im se jasno staviti do znanja da imaju pristup
tajnim informacijama i kakve su posljedice povrede obaveze povijerljivosti (eng.
entrance interview; Ganfield, 1992: 606). Isti razgovor treba obaviti i nakon
prestanka radnog odnosa ili prestanka drugog ugovora, kada se ukazuje na
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postojanje tzv. postugovorne obaveze Cuvanja poslovne tajne (eng. exit
interview). Postoji mnostvo faktickih mjera koje privredno drustvo moze
preduzeti u cilju zastite informacija koje predstavljaju poslovnu tajnu:
postavljanje fizickih barijera, omogucavanje ulaza samo licima koja znaju Sifru za
ulazak u odredene prostorije, oznacavanje dokumenata oznakom ,poverljivo“,
uvodenje obaveze prijavljivanja i odjavljivanja svih lica koja ulaze i izlaze iz
zaSti¢enih prostorija, video-nadzor, kontrola svih lica koja ulaze u zasti¢ene
prostorije, postojanje fizickog obezbjedenja itd.

Sudovi ne bi trebalo da preSiroko shvataju pojam odgovarajuc¢ih, razumnih
mjera, kako privrednim drusStvima - nosiocima poslovne tajne ne bi bili
nametnuti previsoki troskovi zastite poslovne tajne. Poveéani troskovi ukazuju
na znacaj poslovne tajne i njenu vrijednost za privredno drustvo, ali ne treba
oCekivati ,savrSenu zastitu“ poslovne tajne, ve¢ preduzimanje ekonomicnih i
efikasnih mjera (Ganfield, 1992: 607). Primjer dobro uspostavljene ravnoteZze su
dvije presude americkih sudova. U sluc¢aju E.I Dupont de Nemuors v. Christopher
tuZeni je iznajmio mali avion i angaZovao pilota kako bi preletio iznad fabrike u
izgradnji tuzioca i napravio fotografije iz ptic¢je perspektive (fabrika nije imala
izgraden krov) u cilju otkrivanja tajnog procesa proizvodnje metanola. Sud je
morao da odgovori na pitanje da li to Sto fabrika nije bila pokrivena tokom
izgradnje znaci da tuZzilac nije preduzeo razumne mjere u cilju ouvanja tajnosti
procesa proizvodnje metanola. Sud je na pitanje odgovorio negativno, isticuéi da
bi to nametnulo neopravdano visoke troskove tuZiocu, zarad ,jednog trika koji je
na nivou ucenika osnovne skole“ (Merges et al,, 2012: 66-70). U slu¢aju Rockwell
Graphic Systems, Inc. v. DEV Industries, Inc. tuzilac je proizvodio Stamparske
prese i rezervne dijelove za svoje prese. Crtezi rezervnih dijelova kori$¢eni su od
strane prodavaca tih dijelova prilikom proizvodnje. TuZeni u sporu bili su dvoje
bivSih zaposlenih koji su iskoristili crteZze rezervnih dijelova tokom svog
narednog zaposlenja u privrednom drustvu koje se bavi konkurentskom
djelatnos¢u. Sud je stao na stanoviste da tuzilac jeste preduzeo razumne zasStitne
mjere: crteZi su cuvani u trezoru, a pristup su imali samo ovlaséeni zaposleni sa
identifikacionom karticom; svi oni, a to su uglavnom inZenjeri, koji su radili na
razvoju rezervnih dijelova, potpisali su ugovore o cuvanju povjerljivih
informacija; prodavcima su davane samo kopije crteza, nakon zakljucivanja
posebnog ugovora o povijerljivosti; svaki crtez imao je oznaku ,povjerljivo“
(Ganfield, 1992: 607).

Umjesto zakljucka

Prema ZPD-u poslovna tajna je podatak cije bi saopstavanje tre¢em licu moglo
nanijeti Stetu drustvu, kao i podatak koji ima ili moZe imati ekonomsku
vrijednost zato Sto nije opSte- poznat niti je lako dostupan trec¢im licima koja bi
njegovim koris¢enjem ili saopstavanjem mogla ostvariti ekonomsku korist i koji
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je od strane drustva zasti¢en odgovarajué¢im mjerama u cilju o¢uvanja njegove
tajnosti (ZPD, ¢l. 72, st. 3). Na sli¢an, ali ne i identican nacin, poslovna tajna
definisana je u ZZPT-u: to je “bilo koja informacija koja ima komercijalnu
vrijednost zato Sto nije opStepoznata niti je dostupna tre¢im licima koja bi
njenim koriséenjem ili saopStavanjem mogla ostvariti ekonomsku korist i koja je
od strane njenog drZaoca zaSticena odgovaraju¢éim mjerama u skladu sa
zakonom, poslovnom politikom, ugovornim obavezama ili odgovaraju¢im
standardima u cilju oCuvanja njene tajnosti, a Cije bi saopStavanje tre¢em licu
moglo nanijeti Stetu drzaocu poslovne tajne” (ZZPT, ¢l. 4, st. 1). I jedna i druga
definicija, pored tri elementa pojma poslovne tajne (tajnost, trziSna vrijednost
informacije, odgovarajuée zaStitne mjere), koja su usvojena i u relevantnim
propisima Svjetske trgovinske organizacije i EU (TRIPS i Direktiva o poslovnoj
tajni) i koja su bila predmet dosadasnje analize, kao cetvrti elemenat pojma
predvidaju ,moguénost nanoSenja Stete privrednom drusStvu (odnosno drZaocu
poslovne tajne, u smislu ZZPT-a) saopStavanjem poslovne tajne treem licu”.
Uslovljavanje postojanja pravne zaStite podatka, odnosno informacije,
moguénoS$c¢u nastupanja Stete po nosioca poslovne tajne samo po sebi ne mora
da bude loSe, ali nije ni neophodno. Takva moguénost postoji u vecini slucajeva
nezakonitog pribavljanja, kori$éenja i otkrivanja poslovne tajne. Nije sasvim
jasna ni razlika izmedu ovog elementa pojma poslovne tajne i trziSne vrijednosti
poslovne tajne. Ako poslovna tajna ima trziSnu vrijednost, svakako da ¢e njeno
nezakonito otkrivanje prouzrokovati Stetu nosiocu tajne.

Mjesto i znacaj ,Cetvrtog“ elementa pojma poslovne tajne (moguénost
nanoSenja Stete) nije jasno i konzistentno odredeno u srpskom pravu. Prema
ZZPT-u, on je jedan od kumulativno postavljenih uslova neophodnih da bi se
informacija smatrala poslovnom tajnom. Prema ZPD-u, moguéa su cak tri
razlicita tumacenja. Prema jednom pojam poslovne tajne odreden je
alternativno: to je podatak Cije bi saopStavanje tre¢em licu moglo nanijeti Stetu
drustvu (jedan jedini uslov) ili podatak koji ispunjava uslove u pogledu tri opSte-
prihvacena elementa pojma poslovne tajne. Prema drugom tumacenju element
mogucnosti nanoSenja Stete postavljen je alternativno uslovu ekonomske
vrijednosti i tajnosti podatka (uslov je ispunjen ako se radi o podatku c¢ije bi
saopStavanje trecem licu moglo nanijeti Stetu drustvu ili o podatku koji ima ili
moze imati ekonomsku vrijednost zato $to nije opsStepoznat niti je lako dostupan
tre¢im licima koja bi njegovim koriS¢enjem ili saopsStavanjem mogla ostvariti
ekonomsku korist), uz dodatan uslov preduzimanja razumnih mjera. Prema
treCem tumacenju mogucnost nanoSenja Stete i trziSna vrijednost poslovne tajne
alternativno su postavljeni uslovi, pored cije ispunjenosti (barem jednog od ta
dva uslova) se zahtijeva ispunjenost uslova u pogledu tajnosti podatka i
preduzimanja odgovarajuc¢ih mjera za njegovo ¢uvanje. Tre¢e tumacenje najvise
je u skladu sa suStinom pojma poslovne tajne onako kako je on shvacen u
uporednom pravu i pravnoj literaturi. Prvo tumacenje dalo bi preveliki znacaj
Cinjenici moguénosti nanoSenja Stete drustvu otkrivanjem povijerljivih podataka.
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Time bi se neopravdano u znacajnoj mjeri prosSirio pojam poslovne tajne, jer
krug informacija c¢ije saopStavanje moze (dovoljna je samo postojanje izgleda,
moguénosti) prouzrokovati Stetu moZe biti neograni¢en. Drugo tumacenje nije
prihvatljivo, jer se uslov tajnosti podatka, koji predstavlja najznacajniji element
pojma, stavlja u istu ravan sa uslovima trziSne vrijednosti i moguénosti
nanoSenja Stete. Tree tumacenje bi trebalo usvojiti, jer se njime u istu ravan
(alternativno) postavljaju dva uslova ¢ija primjena je usmjerena ka ekonomskim
efektima poslovne tajne, te izmedu njih i ne postoji sustinska razlika.
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TRADE SECRET IN CONTEMPORARY LAW

PhD Borko MIHAJLOVIC

Resume: Contemporary economy has been based on possession of specific
knowledge, information, and new technologies. Many times we have heard about
knowledge based economy and its value for modern economy, and modern soci-
ety generally. Perhaps the most important mean for protection of this specific
knowledge, information, and technologies is the legal regime of trade secrets.
The purpose of this paper is determination of the main elements of the concept
of trade secret, i.e. the author strived to determine requirements which have to
be met in order to consider data or information as a trade secret. The object of
this paper has been achieved through implementation of comparative law meth-
od, while the current Serbian regulation of the trade secret was in the center of
the author’s attention. The relevant international, European, and national laws
have been analyzed in the paper. The author concluded that there are three main
elements which are widely recognized as mandatory elements of the notion of
trade secret: secrecy, economic value of the trade secret, and performance of
reasonable measures for protection of trade secret (although there are some ad-
ditional elements in some national laws). Afterwards, the author critically as-
sessed each of these three elements with respect to the current Serbian law,
which regulate trade secret (Law on Protection of Trade Secret, and Law on
Commercial Companies). The main conclusion of this paper regarding the Serbi-
an regulation on trade secret is that two Serbian laws on this issue are not com-
patible in two ways: 1) actual, real economic value of the trade secret is estab-
lished as a requirement in the Law on Protection of Trade Secret, while the Law
on Commercial Companies requires that the value of trade secret is only poten-
tial 2) the place of the fourth element of the concept of trade secret (the possibil-
ity of suffering damages in case of disclosure of trade secret) is not consistently
defined in the Serbian law, and may lead to different interpretations.

Key words: trade secret, protection of trade secret, secrecy, economic value
of the trade secret, reasonable measures for protection of trade secret.
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