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OPRAVDANOST FINANSIRANJA
REKREACIJE U TURIZMU

Sazetak

Pojam rekreacija dolazi od latinske rijeci recreo, recreare, pri cemu moZemo razliko-
vati prefiks re koji znaci ,,ponovno*, a creare znaci ,,oblikovati, stvoriti, regenerisati.* Antro-
poloski smisao ove formulacije daje nam smislenu definiciju koja znaci obnoviti, osposobiti,
odmoriti, revitalizovati, regenerisati. Turizam je skup privrednih i neprivrednih odnosa i po-
Jjava koji proizilazi iz putovanja i boravka izvan domicila, te potrosnja sredstava ostvarenih u
pravilu u mjestu stalnog boravka. U Bosni i Hercegovini turizam je dobio znacajnu privrednu i
razvojnu ulogu kandidovanjem Sarajeva za organizaciju XIV Zimskih olimpijskih igara 1984.
godine. Priprema i organizacija igara generisala je veliki broj radnih mjesta. Samo u ugosti-
teljstvu i turizmu broj zaposlenih u 1984. u odnosu na 1983. povecao se 17,7%.

Prije nepunih pedeset godina u svijetu je registrovano 25 miliona inostranih turisti-
¢kih dolazaka, a 1965. godine 114 miliona, a u 1970. godini u medunarodnim turistickim kre-
tanjima zabiljeZeno je 116 miliona ljudi. Prema podacima svjetske turisticke organizacije
(UNWTO) u 1996. godini u medunarodnom turistickom prometu zabiljeZeno je 594 miliona
turista a ostvaren je devizni priliv od 423 milijarde dolara. Tokom posljednje dvije decenije,
turizam pokazuje znacajan rast i postaje 'globalni fenomen' sa sve ve¢im udjelom u svjetskoj
ekonomiji. Do sada je UNWTO objavila podatke za 2014. godinu u kojoj je registrovano
1.135 miliona inostranih turista, sto predstavlja rast od 4,4% u odnosu na 2013. godinu.
Takode, rast je ostvaren i u ukupnom prihodu od turizma od 3,7%, te on u 2014. godini iznosi
1.245 milijardi dolara (937 milijardi evra), a ako se ovom iznosu dodaju prihodi za usluge
medunarodnog transporta dolazimo do iznosa od 1,5 triliona dolara, tj. prosjecno 4 mili-
jarde dolara na dan.

Glavna hipoteza u ovom radu je da turizam i rekreacija u turizmu mogu znacajno
doprinijeti ukupnom ekonomskom razvoju, Zivotnom standardu i blagostanju, ako se driava
pozicionira kao kvalitetna i privlacna turisticka destinacija.

Kljucne rijedi: finansije, rekreacija, turizam, aktivan odmor, ugostiteljstvo
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1. UVOD

Miti¢ (2001) turizam je druStveno ekonomska pojava koja uz sport karakteriSe Zivot
nase civilizacije krajem XX vijeka. Najopstiju definiciju nalazimo kod Vujaklije (1986, str.
938). ,,Turizam (fr. tour obilazak, putovanje, tourisme) putovanje radi zabave, zadovoljstva,
zanimljivih krajeva, lijecenja, turistika* Turizam se vezuje isklju¢ivo za Cin putovanja.

Definisanjem pojma turizam bavi se i1 danas veliki broj istraZivaca iz raznih oblasti
dodirnih sa turizmom. Kao polaziSte posluZi¢e nam definicija AIECT, medunarodna asocijacija
turizma, (prema markovi¢u S. 1 Z. 1970, str. 10): ,,Turizam je skup odnosa i pojava koje
proizilaze iz putovanja i boravka posjetilaca nekog mjesta, ako se tim boravkom ne zasniva
stalno prebivaliste i ako se takvim boravkom nije povezana nikakva njihova privatna dje-
latnost. *

Prema Cicvaricu (1980. str. 28) ,,Turizam je skup privrednih i neprivrednih odnosa i
pojava koji proizilazi iz putovanja i boravka izvan domicila, te potrosnja sredstava ostva-
renih u pravilu u mjestu stalnog boravka.* Kao §to se vidi, ovdje je osnovno polaziSte sa
tacke privrednih i1 neprivrednih pojava i odnosa, pa je turizam smjesten u kategoriju potros$nje
steCenih sredstava.

Nasuprot tome Alfier (1977, str. 15) sagledava turizam sa stanovisSta poboljSanja lju-
dskih osobina. Za njega je: ,,aktivnost pomocu koje covjek ostvaruje i unapreduje ljudske
osobine covjecnosti, humanosti, bilo u meduljudskim odnosima bilo u pogledima i spoznajama
pojedinaca, u njihovom odnosu prema svijetu i prema prirodi. “

Relac (1987, str. 5) definiciju bazira na humanistickim aktivnostima medu ljudima i
izmedu ljudi i prirode, koji se deSavaju u toku boravka van mjesta stanovanja. On zakljucuje:
,,Proizilazi da je turizam, prije svega humanisticka aktivnost u kojoj covjek druZeci se sa lju-
dima potvrduje i unapreduje svoje ljudske osobine. Tu humanizaciju covjek ne potvrduje
samo prema drugim ljudima nego i prema prirodi u kojoj provodi svoju izvandomicilnu
dokolicu.

U okviru turizma razvio se €itav niz selektivnih vrsta u zavisnosti od godiSnjeg doba,
geografskih ili istorijskih lokaliteta, uzrasta, zdravstvene situacije i tako dalje. Tako da po-
stoje: kongresni, lovni, ribolovni, seoski, nauticki, djeciji, zdravstveni, planinski, zimski...

Gnjato i sar. (2005) turizam kao najsloZenija grana privrede u mnogo ¢emu pociva na
valorizaciji prirodnih potencijala, posebno onih koji pokazu mogucnost aktivnog odmora ili
upraznjavanje razli¢itih sportova. Medu brojnim funkcijama turizma, zasnovanih na vredno-
vanju prirodnih potencijala, posebno klimatskih, ali i hidroloskih te u cjelini ekoloskih, na-
glaSavamo zdravstvenu.

HadZikadunic¢ i sar. (2002) turizam se u svijetu, pa i kod nas, razvio u znaCajnu
privrednu djelatnost, sa zapaZzenim uticajem na ukupan drustveno-ekonomski razvoj zemlje.
Pored osnovnih ekonomskih funkcija turizma, vaznu ulogu imaju brojne druStvene funkcije,
kao Sto su zdravstvena, sportsko-rekreativna, kulturna, obrazovna, socijalna i politicka funkcija.
Pretece danasnjeg turizma javljaju se ve¢ u anticko doba. U staroj Grckoj su razne predturi-
sticke pojave bile najblize pojedinim danaS$njim turistiCkim kretanjima. Tu se, prije svega
misli na olimpijske igre. Za vrijeme odrzavanja olimpijskih igara deSavala su se, pored ostalih,
masovna putovanja. Vecina Grka se tih dana nalazila u Olimpiji, gdje su se pored sportskih,
odrzavala 1 takmicenja u poeziji, drami i komediji, te odgovaraju¢e muzicke priredbe. Ekspe-
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dicija putovanja bila su ¢eS¢a od individualnih, preduzimana su u ratne ili, mnogo c¢esce, u
trgovacke svrhe. U tom cilju putovali su stari Fenicani, Kartaginjani i stari Grei, koji su imali
svoje kolonije po Sredozemnom moru - centru svijeta antickog doba.

U novije vrijeme, turizam je obuhvatio gotovo sve strukture drustva i posledice turi-
stickog prometa osjecaju se u najSiroj ekonomskoj ravni, Sto je dovelo do tretiranja turizma
kao masovne pojave i jedne vrste planetarnog fenomena. Turizam je kompleksna drustveno-
ekonomska pojava koja moZe znacajno doprinijeti rastu i razvoju ekonomije u Bosni i Herce-
govini, a dalje i poboljSanju nacionalne konkurentnosti. Turizam predstavlja vaZan segment
ekonomske aktivnosti i ima jak uticaj na gotovo sve aktivnosti sredine gdje se razvija. Za
bolje sveukupne rezultate turisticke aktivnosti u zemlji, turizam bi trebao pocivati, i u velikom
dijelu razvijati se na osnovu domacih resursa, jer se na taj naCin ostvaruje bolji neto devizni
efekt 1 smanjuje se uvozna zavisnost. Funkcije turizma mogu se posmatrati kao primarne
(ekonomske) i sekundarne (neekonomske) funkcije. Djelovanje navedenih funkcija medusobno
je povezano i isprepletano sloZenim socio-ekonomskim odnosima.

Kao najvaZnije ekonomske funkcije turizma izdvajaju se:

Funkcija konverzije, opisuje sposobnost turizma da neekonomske resurse pretvori u
ekonomske. Na taj naCin angaZuju se sredstva koja, kad ne bi bilo turizma, ne bi ni
ostvarivali ekonomske efekte.

Induktivna funkcija, izrazava ulogu koju turizam 1 turistiCka potro$nja imaju u pove-
¢anju ukupnih efekata proizvodnje, odnosno, kvantitativno i kvalitativno kretanje ukupne
proizvodnje koja je jednim dijelom podstaknuta i usmjerena na potrebe turizma.

Multiplikativna funkcija, definiSe domino efekat turisticke aktivnosti na privredu ze-
mlje, kroz gotovo sve ekonomske djelatnosti. Ova funkcija se realizuje kroz proSirenje trZista,
rast ukupnog prihoda i na kraju kroz multiplikovani ucinak na bruto druStveni proizvod
zemlje.

Funkcija akceleratora se ogleda u potencijalu turizma da razvija odredena geografska
podrucja ili privredni sektor (granu) brZe i sveobuhvatnije nego li druga podrucja ili pri-
vredne sektore.

UravnotezZenje robno-novéanih odnosa, kao vazna ekonomska funkcija turizma,
ostvaruje se kroz plasman roba i usluga turistima i direktnim prilivom efektivnog novca u
nacionalnu ekonomiju, Sto naroCito povoljno djeluje na uravnoteZenje robno-novcanih
tokova.

Izvozna funkcija turizma realizuje se kroz placanja stranih drzavljana za domace robe
1 usluge. 1z tog razloga se prihodi ostvareni kroz turisticku aktivnost nazivaju nevidljivim
izvozom ili izvozom na licu mjesta. Brojne su pogodnosti izvoza putem turizma, od manjih
transportnih troSkova, manjih troSkova promocije te moguénosti plasmana domacih roba koje
inace nisu pogodne za izvoz.

Podsticaj razvoju nerazvijenih podrucja je joS jedna funkcija turizma koju treba
ozbiljno shvatiti 1 insistirati na realizaciji njenih potencijala. Podrucja koja nisu ekonomski
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razvijena upravo posjeduju veci ekoloski potencijal koji se moze staviti u ekonomsku fu-
nkciju kroz razvoj ekoloSkog turizma, oplemenjujuci tako prostor novim investicijama.

Funkcija zaposljavanja se realizuje kroz znacajan broj novozaposlenih lica u podru-
¢jima gdje se razvija turizam. Naro€it znacaj je u tome Sto turizam zapoSljava veliki broj
Zena, nedovoljno obrazovnih kadrova, te da pruZa mogucnost sezonskog zapoSljavanja.

Kao najvaZnije neekonomske funkcije turizma izdvajaju se zdravstvena, zabavna,
kulturna, socijalna i politicka funkcija.

Drustveni karakter turizma pokrece ljude na putovanje kroz koje oni zadovoljavaju
svoje li¢ne potrebe i pobude (odmor, rekreacija, zabava itd.) koje nisu ekonomski motivisane.
Prilikom zadovoljavanja ovih potreba turisti troSe dio svog dohotka, tj. ostvaruju turisticku
potro$nju. Razlika izmedu prihoda koji se ostvare od inostranih turista i uvoza koji je sadrzan
u potroS$nji ino turista predstavlja neto devizni efekat turizma.

Republika Srpska raspolaze respektabilnim resursima razvoja planinskog turizma. Na
to ukazuje nekoliko znacajnih planinskih lokaliteta sa mnoStvom geo morfoloskih, hidro-
grafskih, bio klimatskih i biografskih turistickih vrijednosti. Intenzivan razvoj savremenog
planinskog turizma prati razvoj turistiCke infrastrukture i suprastrukture. Prekretnicu u ra-
zvoju planinskog odnosno zimskog planinskog turizma imale su XIV Zimske olimpijske igre,
odrZane u Sarajevu pocetkom 1984. i na okolnim planinama (Jahorini, Trebevicu, Igmanu,
Bjelasnici). Nakon Olimpijade, Jahorina se afirmiSe u izuzetno privlacnu turisticku destina-
ciju, te je ukljucena i u medunarodne turisticke tokove. Od znacajnih turistickih planinskih
lokaliteta Republike Srpske mozemo izdvojiti: Jahorinu (Olimpijski ski centar), VlaSi¢ (ski
centar Srebrenik 1 vazduSnu banju KneZevo), Javor (ski centar IgriSte), Kozara (nacionalni
park), Zelengora-Magli¢-Volujak (Nacionalni park ,,Sutjeska), Borje (sportsko-rekreativni
centar), Borike (vazdu$na banja i zimsko rekreativni centar)...

2. METOD

Istrazivanje je bazirano na primjeni standardnih metodoloskih principa koja se koriste
u ekonomskim i1 humanistickim istrazivanjima. Prikupljeni su relevantni podaci kroz pri-
mjenu statistiCkih metoda, komparativnih metoda, zatim kroz primjenu istorijskog metoda,
deduktivno 1 induktivno zakljuCivanje, sintetizovanje analiziranog sadrZaja i kratak kriticki
osvrt. Primijenili smo 1 objektiviziranu procjenu dostignutog nivoa razvoja turizma u BiH. U
radu se Zeli ukazati na neiskoriS¢ene resurse i1 potencijale turizma, a naroc€ito rekreacionog tu-
rizma u Bosni 1 Hercegovini, koji mogu dati znacajan doprinos ukupnom ekonomskom rastu i
razviju, Sto dalje doprinosi i poboljSanju konkurentnosti i Zivotnog standarda u BiH. Za po-
trebe adekvatnog prikaza i1 analize podataka o konkurentnosti sektora turizma prikazani su
podaci Svjetskog ekonomskog foruma koji su dobijeni na osnovu sloZenih statistickih i
kvantitativnih metoda uz primjenu ben¢mark metoda. Indeks konkurentnosti turizma za
svaku od 140 posmatranih zemalja dobijen je na osnovu 79 indikatora grupisanih u Cetrnaest
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stubova konkurentnosti turizma. Za svaku zemlju primjenjuje se ista metodologija, Sto omo-
gucava poredenje indikatora na svjetskom nivou, kao i pra¢enje kretanja indikatora odredene
zemlje tokom vremena. U ovom radu su predstavljeni podaci za Bosnu i1 Hercegovinu,
Austriju 1 Grcku, zatim su ti podaci analizirani kroz komparativni metod, dedukciju, indu-
kciju, sintetizovanje analiziranog sadrZaja doSlo se do zakljucivanja o postavljenoj hipotezi.

3. REZULTATI

Kao vodeca organizacija u polju turizma u svijetu, UNWTO promovise turizam kao
pokreta¢ ekonomskog rasta, odrzivog razvoja i ekoloSke odgovornosti, nudec¢i podrsku se-
ktoru turizma u unapredenju znanja i kvalitetu politike Sirom svijeta. UNWTO ima 156 ze-
malja Clanica sa preko 400 obrazovnih institucija, turistiCkih udruZenja i lokalnih turistickih
organizacija.

Prema podacima UNWTO medunarodni turizam obuhvata 30% svjetskog izvoza
usluga i 6% ukupnog svjetskog izvoza, a njegov udio je pribliZzan kako u razvijenim, tako i u
zemljama u razvoju. Turizam je Cetvrta izvozna kategorija u svijetu, posle goriva, hemikalija
1 hrane, ali znacajno prije automobila (UNWTO 2015). Podaci o svjetskom izvozu prema
osnovnim kategorijama izvoza predstavljeni su na Grafikonu 1.

Grafikon 1: Svjetski izvoz prema osnovnim kategorijama izvoza, 2013 g. (u milijardama

dolara)
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Izvor: UNWTO (2015). strana 14. dostupno na:
http.://dtxtq4w60xqgpw.cloudfront.net/sites/all/files/pdf/unwto_annual_report 2014.pdf

Pristupljeno 04.12.2015
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Poznavajuci ekonomske potencijale RS 1 BiH, proizilazi da se u glavne svjetske to-
kove ne moZemo znacajno ukljuciti kroz izvoz goriva, dok su i hemijski proizvodi vrlo
upitni. Upravo izvoz hrane i znaCajniji razvoj turizma trebaju biti opredjeljenje i orjentacija
naSe privrede. Ovde dolazimo do pitanja koji su to ometajuci faktori razvoja turizma u BiH 1
RS, te zaSto ovaj sektor kod nas ne biljezi znaajne ekonomske efekte?

Najznacajnija istraZivanja i1z podrucja globalne konkurentnosti, kao i konkurentnosti
turizma sprovodi Svjetski ekonomski forum iz Davosa (WEF). Najznacajniji svjetski izvje-
Staj iz oblasti turizma je ,,The Travel & Tourism Competitiveness Report* — IzvjeStaj o
konkurentnosti putovanja 1 turizma Svjetskog ekonomskog foruma, koji obuhvata oko 140
zemalja rangiranih prema indeksu konkurentnosti turizma koji se sastoji od Cetrnaest sub-
indeksa 1 79 razli¢itih indikatora. IzvjeStaji se publikuju na dvogodiSnjem nivou i omogu-
¢avaju stalno pracenje i uporedivanje indikatora i na osnovu dobijenih podataka omogucava
kvalitetnu osnovu za djelovanje u pravcu poboljSanja performansi unutar pojedine zemlje.
Najnoviji Izvjestaj o globalnoj konkurentnosti turizma odnosi se na 2015. godinu, ali je Bo-
sna 1 Hercegovina iskljuCena iz ovog izvjestaja, kao i iz IzvjeStaja o globalnoj konkurentnosti
za tu godinu, jer je postojao znacajan disparitet izmedu podataka za tu godinu i prethodnog
petogodiSnjeg trenda. Poslednji objavljeni IzvjeStaj u kojem postoje podaci za Bosnu 1 Her-
cegovinu je Izvjestaj za 2013. godinu (WEF 2013) i ti podaci su prezentovani i analizirani u
ovom radu. U IzvjeStaju za 2013. godinu nije doSlo do znacajnih promjena u najbolje ra-
ngiranim zemljama. Najbolje je ocijenjena Svajcarska sa ocjenom 5,66 (ocjene se krecu u
rangu 1-7), zatim Njemacka i Austrija sa ocjenom 5,39, slijede Spanija, Ujedinjeno Kralje-
vstvo, SAD, Francuska i Kanada. Najbolje pozicionirana zemlja na Balkanu je Gr¢ka na 32.
mjestu, Hrvatska na 35. 1 Slovenija na 36. mjestu. Bosna i Hercegovina je rangirana na 90.
mjestu od 140 posmatranih zemalja sa ukupnom ocjenom 3,8. Ovo predstavlja poboljSanje u
odnosu na 97. mjesto u 2011. godini i 107. mjesto u 2009. godini, $to je nedovoljan napredak
jer se BiH nalazi u loSijoj polovini posmatranih zemalja i na samom dnu evropskih zemlja.
Sjenku na ovaj relativno pozitivan pomak baca izostavljanje iz IzvjeStaja za 2015. godinu.
Prema procjenama WEF-a sektor turizma u BiH za 2012. godinu ostvaruje 386,4 miliona
dolara, Sto predstavlja 2,0% BDP, dok je Siti efekat turisticke aktivnosti u ekonomiji procije-
njen na 1.398 miliona dolara, tj. 7,4% BDP. U BiH je u 2011. godini registrovano 391.900
stranih turista prema WEF-u.

Detaljan prikaz glavnih pokazatelja konkurentnosti turizma u BiH predstavljan je na
Grafikonu 2.
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Grafikon 2: Osnovni pokazatelji konkurentnosti turizma u BiH, prema WEF, 2013 godina
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Pristupljeno 04.12.2015.

Na osnovu Grafikona 2 dobija se detaljan uvid u prednosti i nedostatke sektor turizma
u BiH. U najloSije ocjenjene spadaju indikatori vazduSnog transporta, putne infrastrukture,
kulturnih resursa kao i informaciono-komunikacione tehnologije. Medu najbolje ocijenjenim
indikatorima izdvajaju se bezbjednost i sigurnost, dostupnost kvalitetne radne snage, zdravlje
1 higijena, afinitet ka putovanju i turizmu. Ove prednosti trebaju biti smjernice i podsticaj ka
boljoj iskoriS¢enosti postojecih kapaciteta i stvaranju novih moguénosti na osnovu ovih
komparativnih prednosti. U ovom radu nec¢e se ulaziti u polemiku o strateSkim ciljevima i
Sirem kontekstu konkurentnosti, investicijama i svim onim determinantama turizma koje su u
domenu drzavne regulative 1 srednjorocnih ili dugoro¢nih makroekonomskih kretanja. Ovim
radom Zeli se ukazati na potencijal koji BiH posjeduje u oblasti turizma, a narocito rekrea-
cionog turizma, kao njegovog segmenta koji pokazuje dinamican rast i u BiH moZe ostvariti
zavidan rast 1 sveobuhvatan doprinos ekonomskom rastu i razvoju.

U Tabeli 1 prikazani su indikatori koji €ine tri poslednja stuba konkurentnosti turizma
(sklonost ka putovanju i turizmu, prirodni resursi i kulturni resursi) u kojima BiH ima naj-
bolje, ali i najloSije ocjene i1 upravo tu se vide potencijali rekreativnog turizma koji moze
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postati vodeca turistiCka grana u BiH i time ostvariti Siroke pozitivne efekte na bh. privredu i
konkurentnost.

Tabela 1: Izabrani indikatori konkurentnosti turizma u BiH, prema WEF, 2013 godina.

12th pillar: Affinity for Travel & Tourism ............. 4.8............49
12.01 Tourism openness, % of GDP* ... 45 73
12.02 Attitude of population toward foreign visitors ....... 6.6 s 8
12.03 Extension of business trips recommended .......... 59....... 28
12.04 Degree of customer orientation...........cccceeveeeenee. 45 . 82

13th pillar: Natural resources.........ccveevercrienns 290 107
13.01 No. of World Heritage natural sites®.......c.ccccceeeenen. O, 79
13.02 Quality of the natural environment........ccceevveeeenens D1 Se— 20
13.03 Total known sSpecies® ... crieinene s 378 107
13.04 Terrestrial biome protection (0-179%)* ..., 05...... 134
13.05 Marine protected areas, %% ..o voeeivnvineeeen. 08......... 47

14th pillar: Cultural resources...........coeeererevienee 21 719
14.01 No. of World Heritage cultural sites* .................c..... 2, 88
14.02 Sports stadiums, seats/million pop.*........... 724314 ... 33
14.03 No. of int'l fairs and exhibitions®..........cccoeveeienen. 7.0 86
14.04 Creative industries exports, % of world total®....... 0.0 69

Izvor: WEF 2013, strana 113, dostupno na:
http://'www3.weforum.org/docs/WEF _TT _Competitiveness_Report 2013.pdf
Pristupljeno 04.12.2015.

Indikatori u sklopu 12., 13. i 14. stuba konkurentnosti turizma na najbolji na¢in po-
kazuju jake i slabe strane turisti¢kog potencijala BiH. Najbolju ocjenu (6,6) i rang (8) BiH je
dobila u indikatoru ‘odnos domacina prema stranim turistima', zatim ocjenu (5,5) i rang (20)
u indikatoru ‘'kvalitet prirodnog okruzenja', potom ocjenu (5,9) 1 rang (28) za indikator pre-
poruka za produZenje poslovnog putovanja' i ocjenu (72.431% rang (33) za indikator 'sportski
stadioni — broj sjedista na milion stanovnika'. NajloSije ocijenjena podrucja predstavljaju
zasti¢ena bio podrucja (% od ukupne povrsine)' 1 'bio diverzitet'. Jasno je da se na bio diver-
zitet ne moze znacajno djelovati, ali je dugorocno moguce popraviti zasStitu postojecih vrsta,
narocCito kroz stvaranje zaSti¢enih bio podrucja, no, to nije predmet ovog rada. Ovde se Zele
istaci postojece prednosti i znaCajne mogucnosti koje bi se otvorile u sveri turizma ukoliko bi
sistematski insistirali na razvoju rekreativnog turizma za koji imamo najvece potencijale.
Ono $to bi moglo i trebalo biti promijenjeno u cilju poboljSanja konkurentnosti bh. turizma
svakako je 'broj medunarodnih sajmova i izloZbi', a narocito je potrebno popraviti ocjene u

" Ocjene WEF-a se po pravilu kre¢u u intervalu 1-7, sa izuzetkom mjerljivih realnih veli¢ina kao $to je slu¢aj
u ovom indikatoru koji pokazuje stvaran broj dostupnih sjedista na stadionima na milion stanovnika.
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indikatoru 'stepen orijentacije ka kupcu' gdje se BiH rangira tek na 82. mjestu, dok npr.
Austrija u tom segmentu zauzima 3 poziciju (vidi Tabelu 2.).

Kao zemlje komparatori bi¢e predstavljeni indikatori 12., 13. 1 14. stuba konkure-
ntnosti turizma za Austriju 1 Grcku, kao geografski bliske zemlje, sa pribliznim civilizacijskim
nasledem, pribliznom povrs§inom i brojem stanovnika. Konkurentnost turizma je bolje ocje-
njena u Austriji i pored neizmjernog kulturno-istorijskog bogatstva, morske obale i pogodne
klime u Grckoj. Upravo ova €injenica u prvi plan istiCe vaznost strateSkog odnosa prema
turizmu 1 potencijal rekreacije u turizmu koji je u Austriji iskoriSten do maksimuma, dok u
Grckoj turizam ima visSe karakter pasivhog odmora. Turizam povezan sa rekreacijom pokazuje
bolju prilagodljivost na sezonske oscilacije i generiSe vece prihode kroz iznajmljivanje opreme
1 instruktora, kao i kroz dodatne usluge. Na ovaj nain Austrija je u 2011. godini privukla 23
miliona stranih turista, dok je Gr¢ka ostala na 16,4 miliona stranih turista. Sektor turizma u
Austriji za 2012. godinu ostvaruje 20,35 milijardi dolara, Sto predstavlja 4,8% BDP, dok je
Siti efekat turistiCke aktivnosti u ekonomiji procijenjen na 58 milijardi dolara, tj. 13,7% BDP.
Sektor turizma u Grckoj za 2012. godinu ostvario je prihod od 16,96 milijardi dolara, Sto
predstavlja 6,7% BDP, dok je Siti efekat turistiCke aktivnosti u ekonomiji procijenjen na
42,77 milijardi dolara, tj. 16,8% BDP. Detaljan prikaz indikatora koji Cine tri poslednja stuba
konkurentnosti turizma (sklonost ka putovanju i turizmu, prirodni resursi i kulturni resursi) i
koji su u mnogome zasluzni za pozicioniranje Austrije na 3. mjestu, te Grcke na 32. mjestu
konkurentnosti turizma, prikazani su Tabeli 2.

Tabela 2: Izabrani indikatori konkurentnosti turizma u Austriji i Grckoj, prema WEF,

2013 godina.
Austria Greece

12th pillar: Affinity for Travel & Tourism ............. LT T— 12 12th pillar: Affinity for Travel & Tourism ............. 48......... 55
12.01 Tourism openness, % of GOP* ....ocvicirciien T3 34 12.01 Tourism openness, % of GDP* ..o 50048
12.02 Attitude of population toward foreign visitors ....... 6.7 ..., 5 12.02 Attitude of population foward foreign visitors .......6.5.......... 37
12.03 Bxtension of business trips recommended .........64............3 12.03 Extension of business trips recommended ..........5.7 ...........46
12.04 Degree of customer orentation............cceeren 5.9 i3 12.04 Degree of customer orientation.....cninnnn 45 80

13th pillar: Natural reSources...........vmmesseseeen X1 F— 49 13th pillar: Natural resources.......mmmin L — 40
13.01 No. of World Heritage natural sites”..........cccceervees 0 79 13.01 No. of World Heritage natural sites” ... 2.0 26
13.02 Quality of the natural environment........ccei BT w1 13.02 Quality of the natural environment.......coccvvieen. 5.3 i 31
13.03 Total known species’........cvceeecvencieenennenen 417 91 13.03 Total known species®. SRR : 1 - SRR i -
13.04 Temestrial biome protection [G—1T AT . . D 13.04 Temestrial biome protection [8—17 ) e erereninnes 1630 2D
13.05 Marine protected areas, %" .....cccvcincenscnncce. W e V@ 13.06 Marine protected areas, %" ..coeininieninninnnn. 0.7 v 58

14th pillar: Cultural resources 14th pillar: Cultural reSources ............cueueeeeenseens 3 T— 25
14.01 No. of World Heritage cultural sites™ ... 92 14.01 No. of World Heritage cultural sites” ... 18 i 14
14.02 Sports stadiums, seate/million pop.®..........71,791.9.......... 35 14.02 Sports stadiums, seats/million pop.*..........85,737.9..........38
14.03 No. of int'l fairs and exhibitions™.......ccce 2617 w12 14.03 No. of int’l fairs and exhibitions™. ... 1327 i 28
14.04 Creative industries exports, % of world total"....... 1.3 19 14.04 Creative industries exports, % of world total*.......0.2............42

Izvor: WEF 2013, za Austriju strana 97, za Grcku strana 179, dostupno na:
http://'www3.weforum.org/docs/WEF _TT _Competitiveness_Report 2013.pdf
Pristupljeno 04.12.2015.
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Analizom indikatora predstavljenih u Tabeli 2. identifikuju se uzroci bolje konku-
rentske pozicioniranosti turizma Austrije u odnosu na Grcku. Austrija je dobila najbolju
ocjenu (6,7) i rang (1) u indikatoru 'kvalitet prirodnog okruZenja', dok je u Grc€koj ovaj
indikator rangiran na 31 poziciji. O ¢emu je ovde rijec¢? Kao prvo, radi se o tome da postojece
prirodno bogatstvo u Grckoj nije na adekvatan nacin stavljeno u funkciju turizma 1 kao
drugo, da se savremene tendencije i zahtjevi modernog turiste okrecu ka rekreacionom turi-
zmu prije nego ka konvencionalnom sezonskom (ljetnom) turizmu.

Najveéa razlika u ocjenama i rangu izmedu Austrije i Grcke primjecuje se kod
indikatora ‘stepen orijentacije ka kupcu' gdje je Austrija na 3. mjestu, a Grcka tek na 90.
Razlika u rangiranju indikatora ‘preporuka za produZenje poslovnog putovanja', zatim kod
indikatora 'odnos domacina prema stranim turistima', te 'broj medunarodnih sajmova i
izloZbi' obja$njava na koji nacin je Austrija ostvarila ogromnu pozitivnu razliku u ukupnom
prihodu od turizma u odnosu na Gr¢ku.

Ova komparativna analiza nedvosmisleno potvrduje hipotezu koja je postavljena na
pocetku ovog rada da turizam 1 rekreacija u turizmu znacajno doprinose ukupnom ekono-
mskom razvoju, Zivotnom standardu 1 blagostanju, ako se drzava pozicionira kao kvalitetna 1
privlacna turisticka destinacija.

4. DISKUSIJA

Turisticki potencijal Bosne 1 Hercegovine poznat je jo§S od vremena Austrijske oku-
pacije 1878. godine. TadaSnji Austro-Ugari su bili oduSevljeni prirodnim ljepotama BiH, iako
su tadasSnje austrijske zemlje imale izvanrednu 1 raznoliku prirodu. Austrija, koja sada ima
povrSinu od 83.850 km? (BiH 51.129 km?) zahvaljuju¢i prirodnim ljepotama ostvaruje veliki
prihod od turizma iako nema more. Koliko ljudski faktori poput obrazovanosti stanovnistva,
kulture i1 radnih navika, putna infrastruktura, ali i sklonost ka rekreaciji, mogu uticati i na
djelatnost turizma vidimo iz primjera Austrije. Ova zemlja, iako ne izlazi na more, uz izrazito
razvijenu 1 diversifikovanu turisticku ponudu ostvaruje od zimskog i ljetnjeg turizma znatno
vece prihode od Hrvatske i Crne Gore zajedno.

U stru¢noj i nauc¢noj literaturi 1 svakodnevnoj praksi Siroko je prihvacen termin spor-
tska rekreacija kojim se oznaCava specificno podrucje fizicke kulture, koje ima svoju pro-
gramsku, organizacionu, materijalnu i kadrovsku strukturu.

Mikalacki (2005) sama rijeC rekreacija poti¢e od latinske rije¢i recreo — ponovo
stvarati, ponovo proizvoditi, obnavljati; recreatum — obnavljati, okrijepiti, osvjeziti, jacati,
podsticati; recreare — podrazumijeva, ponovo se roditi, okrijepiti, dolaziti sebi; recreatio —
obnavljanje (snage), prezdravljivanje.

Bili¢ i Bonacin (2007), pojam rekreacija dolazi od latinske rijeci recreo, recreare, pri
¢emu moZemo razlikovati prefiks re koji znaci ,,ponovno*, a creare znaci ,,oblikovati, stvo-
riti, regenerirati.“ Antropoloski smisao ove formulacije daje nam smislenu definiciju koja znaci
obnoviti, osposobiti, odmoriti, revitalizovati, regenerisati.
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HadZikaduni¢ i sar. (2002) razvoj savremenog turizma pocinje od sredine XIX vijeka,
a obi¢no se veZe za pojavu prve putnicke agencije Tomasa Kuka (Thomas Cook). On orga-
nizuje prvo od znacajnijih, prije svega, organizovanih turistickih putovanja, prevoz Zeljezni-
com grupe od 570 turista, uCesnika Kongresa 1841. godine. To prvo organizovano putovanje
organizovao je Tomas Kuk (roden u Melburnu 1808), koje se prvi posvetio organizaciji ne
samo putovanja ve¢ 1 smjestaja, ishrane 1 vodicke sluzbe. Nekoliko godina kasnije, Kuk orga-
nizuje i prvo kombinovano putovanje Zeljeznicom i morem do Irske. Godine 1851., otac pu-
tnickih agencija, prodao je 165.000 karata za razgledanje izlozbe u Londonu, dok je za
Medunarodnu izlozbu u Parizu 1845. prodao 400.000 ulaznica Belgijancima, Holandanima,
Australijancima i Svajcarcima.

PrZulj (2012) teorija sportske rekreacije, kao nau¢na disciplina, za predmet svog izu-
Cavanja ima sportsku rekreaciju kao specificno podrucje fizicke kulture, koje se naucno
programski, organizaciono, materijalno kadrovski i marketinSki konstituisalo i specijalizovalo
za efikasno 1 racionalno zadovoljavanje specificnih potreba 1 interesa razliCitih kategorija
gradana i koje je u osnovi usmjereno na optimizaciju njihovog psihosomatskog statusa.

Blagajac, M. (1992) primjena rekreativnog vjeZbanja u procesu rada i istraZivanje
njegovih efekata ima dugu tradiciju. Jo§ 1670. godine Tissot (Svajcarska) objavio je knjigu
pod naslovom ,,Potreba kretanja za umne radnike®. Stari Grci su cijenili znacaj fiziCke akti-
vnosti za intelektualni rad (,,Peripatetici razmiSljahu Setajuc¢i®). Prvi slucaj primjene rekrea-
tivnog vjezbanja u toku rada u industrijskoj proizvodnji registrovan je 1883. godine u tvornici
vagona Pulman (SAD). Ruski fiziolog Secenov otkrio je 1904. godine fenomen aktivnog
odmora, poslije ¢ega su Pavlov i drugi fiziolozi rada svestrano izucavali primjenu 1 efekte
aktivnog odmora.

Gnjato i sar. (2005) u turistickoj ponudi Republike Srpske turizam na jezerima ima
prepoznatljivo mjesto. Temelji se na razli¢itim mogucnostima turisticke ponude prirodnih i
vjeStackih jezera, Sto je u skladu sa njithovim smjeStajem u razlicitim reljefnim, klimatskim,
biogeografskim i ekoloSkim uslovima. U osnovi, jezera su, kada se govori o turizmu, sve vise
u funkciji rekreacije i razli€itih sportova. Jezera omogucavaju aktivan odmor, narocito pla-
ninska 1 rije¢na, dok vjeStacka pruZaju dobre uslove razvoja sportova na vodama: nautickog,
ribolovnog, izletni¢kog, turizam u tranzitu i drugo. U turisti¢koj ponudi 1 turistiCkom prometu
Republike Srpske, joS uvijek veci znacaj imaju vjeStacka u odnosu na prirodna jezera. Tome
doprinosi njihov poloZaj u odnosu na glavne komunikacije, solidna turisticka infrastruktura 1
suprastruktura, viSestruke mogucnosti valorizacije jezera u svim godiSnjim dobima i sli¢no.
Prirodna jezera, posebno planinska, su izvan glavnih komunikacija, pristup im je oteZan, izu-
zev planinarima, avanturistima i zaljubljenicima prirode, ne raspolazu potrebnom infrastru-
kturom, Sto sve skupa ne ide u prilog razvoju turizma na tim jezerima.

HadZikaduni¢ i sar. (2002) neosporno je da turizam ¢ini najvecu socijalnu pojavu
ovog vijeka. lako ima svoju tradiciju, njegov razvitak tek u dvadesetom vijeku doZivljava
izuzetnu ekspanziju. Svakim danom turizam postaje ,,artikal masovne potraznje®. U lepezi
faktora koji su uticali na nagli razvoj turizma, javlja se 1 drugi socioloski fenomen ,,sport*
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pod ¢ijim se pojmom u Sirem smislu misli na podrucje sportske rekreacije koja nastaje kao
nuznost savremenog Covjeka za kretanje kao posljedicom industrijalizacije 1 urbanizacije.
Dok klasi¢ni sport predstavlja turizmu podstrek za putovanjem u cilju posmatranja priredbi,
sportska rekreacija je aktivan ljudski angazman u provodenju aktivnosti. Ona kao takva po-
staje sve viSe sastavni dio turisticke ponude 1 €ini njenu aktivnu komponentu. Uz kompenza-
ciju 1 korekciju negativnih posljedica industrijalizacije 1 urbanizacije, rekreacija predstavlja
sve vazniju komponentu savremene turisticke ponude. Sa njom turistiCka ponuda postaje
potpunija, raznovrsnija i korisnija, a sportska rekreacija u turizmu dobija posebno ekonomsko
znacenje.

5. ZAKLJUCAK

Turizam je druStveno ekonomska pojava koja uz sport karakteriSe Zivot naSe civili-
zacije krajem XX vijeka. U okviru turizma razvio se Citav niz selektivnih vrsta u zavisnosti
od godiSnjeg doba, geografskih ili istorijskih lokaliteta, uzrasta, zdravstvene situacije i tako
dalje. Tako da postoje: kongresni, lovni, ribolovni, seoske, nauticki, djeciji, zdravstveni, pla-
ninski, zimsKi...

Rekreacija potice od latinske rijeCi recreo — ponovo stvarati, ponovo proizvoditi,
obnavljati; recreatum — obnavljati, okrijepiti, osvjeZiti, jacati, posticati; recreare — podrazu-
mjeva, ponovo se roditi, okrijepiti, dolaziti sebi; recreatio — obnavljanje (snage), prezdralji-
vanje.

U Bosni 1 Hercegovini turizam je dobio znacajnu privrednu i razvojnu ulogu kandi-
dovanjem Sarajeva za organizaciju XIV Zimskih olimpijskih igara 1984. godine. Priprema i
organizacija igara generisala je veliki broj radnih mjesta. Samo u ugostiteljstvu i turizmu broj
zaposlenih u 1984. u odnosu na 1983. povecao se 17,7%. Republika Srpska raspolaze respe-
ktabilni resursima razvoja planinskog turizma. Na to ukazuje nekoliko zna€ajnih planinskih
lokaliteta sa mnoStvom geomorfoloSkih, hidrografskih, bioklimatskih i biografskih turistickih
vrijednosti. Intezivan razvoj savremenog planinskog turizma prati razvoj turisticke infrastru-
kture 1 suprastrukture. Prekretnicu u razvoju planinskog odnosno zimskog planinskog turizma
imale su XIV Zimske olimpijske igre, odrZane u Sarajevu pocetkom 1984. i na okolnim pla-
ninama (Jahorini, Trebevicu, Igmanu, Bjela$nici).

Tokom posljednje dvije decenije, turizam pokazuje zna€ajan rast i postaje 'globalni
fenomen' sa sve ve¢im udjelom u svjetskoj ekonomiji. Do sada je svjetske turistiCke orga-
nizacije UNWTO objavila podatke za 2014. godinu u kojoj je registrovano 1.135 miliona
inostranih turista, Sto predstavlja rast od 4,4% u odnosu na 2013. godinu. Takode, rast je
ostvaren i u ukupnom prihodu od turizma od 3,7%, te on u 2014. godini iznosi 1.245 milijardi
dolara (937 milijardi evra), a ako se ovom iznosu dodaju prihodi za usluge medunarodnog
transporta dolazimo do iznosa od 1,5 triliona dolara, tj. prosje¢no 4 milijarde dolara na dan.

Izvjestaj o konkurentnosti putovanja i turizma Svjetskog ekonomskog foruma pre-
dstavlja najreprezentativnije svjetski izvjeStaj u oblasti turizma. U 2013. godini Bosna i
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Hercegovina je rangirana na 90. mjestu od 140 posmatranih zemalja sa ukupnom ocjenom
3.,8. Medu najbolje ocijenjenim stubovima konkurentnosti turizma izdvajaju se bezbjednost i
sigurnost, dostupnost kvalitetne radne snage, zdravlje i higijena, afinitet ka putovanju 1 tu-
rizmu. Ove prednosti trebaju biti smjernice 1 podsticaj ka boljoj iskoriS¢enosti postojecih
kapaciteta 1 stvaranju novih mogucnosti na osnovu ovih komparativnih prednosti. Posma-
traju¢i pojedina¢ne indikatore vezane za rekreaciju u turizmu najbolju ocjenu (6,6) i rang (8)
BiH je dobila u indikatoru ‘odnos domacina prema stranim turistima', zatim ocjenu (5,5) 1
rang (20) u indikatoru 'kvalitet prirodnog okruZenja', potom ocjenu (5,9) i rang (28) za indi-
kator 'preporuka za produZenje poslovnog putovanja'iocjenu (72.431) rang (33) za indikator
'sportski stadioni — broj sjedista na milion stanovnika'. NajloSije ocijenjena podrucja
predstavljaju zasticena bio podrucja (% od ukupne povrsine)'1 'bio diverzitet'.

Kroz komparativni metod analizirani su odgovarajuci indikatori za Austriju 1 Gréku,
kao geografski bliske zemlje, sa pribliznim civilizacijskim nasledem, pribliZnom povrSinom i
brojem stanovnika. Konkurentnost turizma je bolje ocjenjena u Austriji 1 pored neizmjernog
kulturno-istorijskog bogatstva, morske obale i pogodne klime u Grckoj. Upravo ova €injenica
u prvi plan istiCe vaznost strateSkog odnosa prema turizmu i potencijal rekreacije u turizmu
koji je u Austriji iskoriSten do maksimuma, dok u Grc¢koj turizam ima vise karakter pasivnog
odmora. Ova komparativna analiza nedvosmisleno potvrduje hipotezu koja je postavljena na
pocetku ovog rada da turizam 1 rekreacija u turizmu znacajno doprinose ukupnom ekono-
mskom razvoju, Zivotnom standardu 1 blagostanju, ako se drzava pozicionira kao kvalitetna i
privlacna turisticka destinacija.
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