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Sazetak: U radu se nakon teorijske analize medija i njihova utjecaja na djecu te isticanja potrebe za
medijskom pismenosScu iznose rezultati istrazivanja o vaznosti Skolskog pedagoga u promicanju
medijske pismenosti. Rezultati istraZivanja ukazali su na to da je potrebno raditi na promicanju medijske
pismenosti u Skolama, a glavni razlozi za to su sve veca izloZenost medijskim sadrZajima, shvacanje
medija kao cimbenika koji visestruko utjece na djecu i mlade, nesigurnost u znacenje pojma medijska
pismenost te nedovoljna, odnosno neadekvatna zastupljenost tih sadrzaja u nastavi. Kao najpogodnije
oblike za promicanje medijske pismenosti sudionici istraZivanja najvise su istaknuli radionice, projekte,
preventivne programe, suradnju s ostalim dionicima Skole, organiziranje posjeta ustanovama te
provodenje istraZivanja i osiguravanje programa strucnog usavrsavanja na temu medijske pismenosti
u Skolama.
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Uvod u temu

U 20. 1 21. stoljecu novi su mediji prisutni u gotovo svim aspektima svakodnevnog zivota. Drustvene
mreZa kao §to su Twitter, Facebook, Instagram i Tumblr unijele su revolucionarne promjene u
komunikaciju, kako i profesionalnom, tako i u osobnom zivotu. Uvodenje Skype-a takoder je poboljsalo
nacin komuniciranja glasovnim i video kontaktom. Ovi digitalni alati za komuniciranje omogucuju
ponovno spajanje obitelji, prijatelja i poslovnih partnera koji su na razli¢itim lokacijama (Tapscott,
2009). Bezicni uredaji kao $to su pametni telefoni i tableti nude nam pogodnost rada i komunikacije u
pokretu, bilo kad i bilo gdje. Mozemo gledati televizijske programe, filmove i YouTube isjecke,
prenositi vlastite slike ili price, ostati u kontaktu s obitelji i prijateljima i umreziti se s kolegama diljem
svijeta jer nismo viSe privezani za radni stol (Ostricki, 2015). Pojam ,,novi mediji* obuhvaca sadrzaje
koji se kreiraju, pohranjuju ili preuzimaju u digitalnom obliku, a obuhvacaju tekst, fotografije, audio i
videozapise. Proliferacija medijskih tehnologija, komercijalizacija i globalizacija medijskih trzista,
fragmentacija masovne publike i porast ,,interaktivnosti“ u osnovi transformiraju svakodnevna iskustva
mladih s medijima (Buckingham, 2008). Novi mediji ucinili su pomak prema ,,participativnoj kulturi®,
ukljucujuéi razlicite drustvene mreze, suradni¢ke oblike rjeSavanja problema i nove oblike cirkulacije
informacija. Retorika oko novih medija ¢esto utjelovljuje tvrdnju da elektroni¢ki mediji pomazu stvoriti
ravnopravnije i oslobodenije drustvo jer omogucuju pristup svima koji Zele govoriti, bez posredstva
snaznih interesa koji kontroliraju sadrzaj tiskanih medija i kanala emitiranja. Ne trebamo biti bogati i
moc¢ni da bismo pristupili World Wide Webu. Mediji, medutim, mogu stvoriti iskrivljenu sliku svijeta,
stoga je pri prouCavanju medija i njegovih funkcija vazno mo¢i (de)konstruirati poruke koje Salju
mediji, bez obzira radi li se o starim ili novim medijima. (De)konstrukcija poruka generira potrebu
medijske pismenosti svih Citatelja, a posebice ,,digitalnih urodenika* (Tyner, 2010).
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U posljednje se vrijeme sve viSe ukazuje na znacaj medijske pismenosti, §to rezultira istraZivanjima koja
koriste razlicite definicije (Carlsson, ed., 2019). Prvi je put medijska pismenost definirana 1992. godine
na konferenciji National Leadreship Conference on Media Literacy, i to kao ,,sposobnost pristupa,
analize, vrednovanja i odasiljanja poruka posredstvom medija“ (Aufderheide, 1992). Jedan od vodecih
teoretiCara medijske pismenosti i pokreta¢ medijske pismenosti u Velikoj Britaniji Len Masterman
(2001 prema Kink 2008) navodi sli¢nu definiciju, prema kojoj je medijska pismenost sposobnost
potonjom definicijom, autori Livingstone i Thumim (2003) piSu o trima dimenzijama medijske
pismenosti, a to su: tehnicke kompetencije, vjestine i praksa kritickog razmisljanja/prihvacanja te
proizvodnja sadrzaja. Bez kritickog promisljanja o medijskim sadrzajima, medijska pismenost ostala bi
izolirana od povijesnih i evoluiraju¢ih elemenata te kompetencija potrebnih u suvremeno doba.
Pismenost ukljucuje stjecanje vjestina i znanja za Citanje, tumacenje i stvaranje odredene vrste tekstova
i artefakata te za stjecanje intelektualnih alata i sposobnosti sudjelovanja u (necijoj) kulturi i drustvu
(Kellner i Share, 2005). Kultiviranje pismenosti ukljuCuje stjecanje kompetencija u praksi i u
kontekstima koji su uredeni pravilima i konvencijama i mijenja se u socijalno izgradenim obrazovnim i
kulturnim praksama. Medijska pismenost naglaSava znacaj Citanja, analiziranja i dekodiranja medijskih
tekstova.

Pitanje promicanja medijske pismenosti na medunarodnoj je razini jo§ 1964. godine pokrenuo
UNESCO, a na Medunarodnom simpoziju odgoja za medije u Griinvaldu u Njemackoj 1982. godine 19
je europskih zemalja prihvatilo Deklaraciju o0 medijskom odgoju. U njoj su definirani pojam i ciljevi te
je naglasena vaznost odgoja koji bi pripremio mlade na odgovorno gradanstvo i povecao kriti¢ku svijest
medijskih korisnika (Zgrablji¢ Rotar, 2005). Medutim, iako je u bezbroj navrata dokazano i mnogim
argumentima potkrijepljeno da medijsku pismenost treba promicati, oblikovanje jedinstvenog polazista
0 tome tko bi i kako trebao usmjeravati djecu i mlade prema pravilnom izabiranju i razumijevanju
medijskih sadrzaja, kritickom razmisljanju o njima te samostalnom stvaranju novih medijskih sadrzaja
nije nimalo jednostavno. Ipak, odgovornost se za njezino promicanje ponajvise stavlja na obrazovni
sustav. Budu¢i da medijsko obrazovanje i njegova kvaliteta nisu jednako ostvareni u svim §kolama,
odnosno ,,uocene su velike razlike u svakodnevnoj Skolskoj praksi u razli¢itim Skolama* (Car, Kanizaj,
2015, str. 24), zakljuCuje se da ta praksa uvelike ovisi o djelatnicima $kole (ravnatelju, stru¢nim
suradnicima i samim nastavnicima) te o tome koliki ¢e naglasak na medijsku pismenost oni staviti u
svojoj djelatnosti.

Angazman u medijskom opismenjavanju druStva nedjeljiv je od rada Skolskog pedagoga. Prema
Nastavnom planu i programu za osnovnu §kolu u Republici Hrvatskoj, Skolski pedagog .,...sudjeluje u
svim fazama odgojno-obrazovne djelatnosti, od planiranja i programiranja do vrednovanja rezultata. On
suraduje sa svim drugim sudionicima odgojno-obrazovne djelatnosti/procesa u $koli. Prati, istrazuje i
analizira nastavni rad, te predlaze naCine i sadrzaje za unaprjedivanje i poboljSavanje nastave i
cjelovitoga odgojno-obrazovnog rada u $koli.“ (MZOS, 2006, str. 18). Aktivnosti koje pedagozi
ostvaruju unutar odgojno-obrazovnih ustanova kategoriziraju se u podruéja rada, podrobnije
obrazloZena u Koncepciji razvojne pedagoske djelatnosti iz 2001. godine. U njoj se navodi pet temeljnih
podruéja: priprema za ostvarenje plana i programa odgojno-obrazovne ustanove (opce planiranje i
organiziranje rada, izvedbeno planiranje i programiranje, ostvarivanje uvjeta za realizaciju programa),
neposredno sudjelovanje u odgojno-obrazovnom procesu (upis ucenika i formiranje razrednih odjela,
uvodenje novih programa i inovacija, pracenje i izvodenje odgojno-obrazovnog rada, rad s u¢enicima s
posebnim potrebama, savjetodavni rad pedagoga s ucenicima, nastavnicima, roditeljima i drugim
subjektima neposredno ili posredno vezanim za odgojno-obrazovnu ustanovu i njezin program rada,
profesionalne orijentacije, zdravstvena i socijalna zastita u¢enika), praéenje i vrednovanje odgojno-
obrazovnog procesa, osposobljavanje i struéno usavr$avanje odgojnoobrazovnih djelatnika (osobno
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stru¢no usavrsavanje i stru¢no usavrSavanje ucitelja, odnosno nastavnika) te informacijska, bibliote¢na
i dokumentacijska djelatnost. Tako se na nacionalnom istrazivatkom prostoru rijetko spominje uloga
bilo kojeg zanimanja, izuzevs$i nastavnike Hrvatskoga jezika, u promicanju medijske pismenosti, u
stranoj se literaturi nalaze radovi koji povezuju djelatnost Skolskog pedagoga s medijskom pismenoscu.
Jedan od znacajnijih primjera za to nalazimo u americkoj literaturi:

,,S moguénostima koje donose nove tehnologije, dolaze i nove odgovornosti. Skolski pedagozi na prvoj
su liniji obrane, pomazu¢i djeci prilikom snalazenja u novome, promijenjenom svijetu. Oni igraju vaznu
ulogu u pomaganju ué¢enicima prilikom dono$enja sigurnih, pametnih i odgovornih odluka. Skolski
pedagozi pomazu stvoriti novu generaciju digitalnih gradana.” (American School Counselor
Association, 2012, str. 2)

1z podrucja rada stru¢nih suradnika uocava se da ne postoji podrucje koje se konkretno bavi medijima
niti medijskom pismenoscu. Neki autori (Maksimovié, Petrovi¢ i Osmanovi¢, 2015) smatraju to velikim
nedostatkom i prostorom za izmjene, osobito ako se u obzir uzme ekspanzija medija i njihova sve veca
upotreba u odgojno-obrazovnom procesu te nuznost pedagoskih intervencija na tome podrucju. Vazno
je zakljuciti da, usprkos tome $to formalno ne postoji podrucje rada koje se bavi medijima i medijskom
pismenoscu, Skolski pedagog moze promicati medijsku pismenost u okviru svih podrucja svojega rada.
Iako nema izravnog spominjanja medija, u opisu se jednog od podrucja rada (Informacijska, bibliote¢na
i dokumentacijska djelatnost) mogu prepoznati prve ideje o potrebi za angaziranjem pedagoga u
podrucju medijske pismenosti:

,U doba sve veceg Sirenja informaticke tehnologije njezino pracenje, upoznavanje i primjena u odgojnoj
i obrazovnoj praksi predstavlja obvezu za sve subjekte odgojno-obrazovnog procesa. Vodecu ulogu u
tome ima razvojno-pedagoska sluzba, a osobito pedagog. On treba prednjaciti u njezinom poznavanju i
sustavno uskladivati aplikaciju tih znanja i rjeSenja u sva podrucja rada odgojne i obrazovne ustanove.
(...) Pedagozi kao stru¢ni suradnici trebaju pratiti razvoj edukacijskog softvera i osposobljavati
nastavnike za njegovu primjenu, osiguravati prikupljanje i distribuciju informacija i dokumenata putem
interneta te uspostaviti trajne izvore znanja i u¢initi ih dostupnim svim sudionicima odgojno-obrazovnog
procesa. ( Juri¢,. MuSanovic,. Stani¢i¢ i  Vrgoc¢, 2001).

Kao ,strucnjak najsireg profila“, postoji mnogo nacina da skolski pedagog pridonese razvoju medijske
pismenosti ucenika. To je proces koji se ne moze ostvariti jednom aktivnoscu niti se moze regulirati
samo jednim zakonom. Svaka je inicijativa korisna, a strategije kojima ¢e se $kolski pedagog koristiti
uvelike ovise o njemu, njegovoj upoznatosti s pojmom medijske pismenosti, videnjem svoje uloge u
promicanju medijske pismenosti, procjeni svoje osposobljenosti za promicanje medijske pismenosti, ali
i 0 poticajima i imperativima za koje je zasluzna obrazovna politika. Jedan od mogucih nacina
promicanja vaznost medijske pismenosti jest provedba veceg broja istrazivanja na temu medijske
pismenosti. Na nacionalnome se istraZzivackom prostoru provedena istrazivanja vezana za medijsku
pismenost ticu uglavnom zastupljenosti pojedinih tema u vezi s medijima i medijskom pismenos¢u u
obrazovanju te potrebom za promicanjem takvih tema. Uocava se nedostatak istrazivanja koja povezuju
rad Skolskog pedagoga i promicanje medijske pismenosti. Ovim istraZivanjem nastojao se dati doprinos
razumijevanju uloge skolskog pedagoga u promicanju medijske pismenosti.

Metodologija i provedba istraZivanja

Op¢i je cilj istrazivanja obuhva¢enog ovim radom bio ispitati stavove studenata diplomskog studija
pedagogije na Filozofskome fakultetu u Rijeci o ulozi Skolskoga pedagoga u promicanju medijske
pismenosti. Specifi¢ni ciljevi istrazivanja bili su: 1. Ispitati u kojoj su mjeri studenti diplomskog studija

4



Unapredenje kvaliteta Zivota djece i mladih

pedagogije u Rijeci upoznati s medijskom pismenos$¢u., 2. Ispitati prepoznatost uloge $kolskog
pedagoga u promicanju medijske pismenosti kod studenata diplomskog studija pedagogije u Rijeci. i 3.
Utvrditi doprinos visokoSkolskog obrazovanja stjecanju znanja u vezi s medijskom pismenoséu kod
studenata diplomskog studija pedagogije u Rijeci.

Uzorak istrazivanja ¢ine studenti diplomskog studija pedagogije na Filozofskome fakultetu u Rijeci.
Razlog odabira ovog uzorka je taj $to ovi studenti uskoro ulaze u svijet rada, gdje ¢e pridonositi odgojno-
obrazovnom okruZenju vodeci se vlastitim znanjima i stavovima. Istrazivanjem je obuhvaceno 35
studenata, a uklju¢ivanjem studentica i studenata i jednopredmetnog i dvopredmetnog studija
pedagogije te studenata s dviju studijskih godina (1. i 2. godina diplomskog studija), nastoje se obogatiti
podaci istrazivanja. lako je uzorak istrazivanja relativno mali, a to je stoga Sto je istrazivanje prvotno
osmisljeno kao kvalitativno, a potom je uslijed novonastale situacije s COVID-19 prilagodeno
kvantitativnoj metodologiji, ono daje uvid u stavove studenata diplomskog studija o ulozi $kolskog
pedagoga u promicanju medijske pismenosti. U istrazivanje je uklju¢eno znatno vise Zena, koje ¢ine cak
94,29% ukupnog broja ispitanika, §to je u skladu s feminizacijom 0dgojno-obrazovne djelatnosti. Kada
je rijeC o zastupljenosti sudionika istrazivanja s obzirom na godinu studija, u istrazivanje je ukljuceno
14 studenata prve godine diplomskog studija pedagogije i 21 student druge godine diplomskog studija
pedagogije. Gotovo dvostruko vise je studenata jednopredmetnog studija pedagogije, to¢nije njih 22
(62,86%), dok 13 ispitanika ¢ine studenti dvopredmetnog studija pedagogije (37,14%).

Instrument ovoga istraZivanja ¢inio je mrezni anketni upitnik Stavovi o ulozi skolskog pedagoga u
promicanju medijske pismenosti izraden za potrebe istraZivanja putem Googleovih obrazaca (engl.
Google Forms), mrezne usluge koja omogucuje izradu jednostavnih mreZznih anketa koriste¢i se
Googleovim ra¢unom. Anketni upitnik konstruiran je na temelju proucene literature koja obuhvaca teme
iz podru¢ja medijske pismenosti te teme u vezi sa pedagogijom, usmjerene osobito ka proucavanju
uloge $kolskog pedagoga i obiljezja njegova djelovanja u skoli. Upitnik se sastoji od nekoliko dijelova
(Op¢i podaci o sudioniku/ci istraZivanja/Procjena poznavanja medijske pismenosti/Vaznost Skolskog
pedagoga za promicanje medijske pismenosti/Doprinos visokoskolskog obrazovanja stjecanju znanja o
medijskoj pismenosti). Prije pristupanja upitniku svaki je sudionik bio duZzan procitati informacije iz
opisa istrazivanja te dati svoju suglasnost za sudjelovanje u istrazivanju. Na kraju anketnog upitnika
ispitanicima je ostavljen prostor za eventualne dodatne komentare i objasnjenja odgovora.

Buduc¢i da se promicanje medijske pismenosti nerijetko shvaca kao odgovornost drugih zanimanja, a ne
Skolskog pedagoga, te da na Odsjeku za pedagogiju Filozofskog fakulteta u Rijeci, usprkos tomu Sto se
medijske pismenosti bavio sveobuhvatno, u istrazivanju smo posli od pretpostavke da studenti
diplomskog studija pedagogije u Rijeci smatraju da nisu upoznati s medijskom pismeno$¢u, da ne
prepoznaju ulogu skolskog pedagoga u promicanju medijske pismenosti kao vaznu te da smatraju da je
studij nije pridonio njihovom stjecanju znanja o medijskoj pismenosti.

Kao $to je spomenuto, istrazivanje je provedeno mreznim anketiranjem tako $to je mrezni anketni
upitnik proslijeden svim studentima diplomskog studija pedagogije na Filozofskom fakultetu u Rijeci.
Prikupljanje podataka trajalo je od 18. svibnja do 1. lipnja 2020. godine, a nakon prikupljanja podataka,
podaci su uneseni u bazu podataka te obradeni u statistiCkom programu IBM SPSS Statistics 26. Za
obradu podataka koristena je deskriptivna statistika i t-test za nezavisne uzorke, a odgovori na otvorena
pitanja analizirani su jednostavnom kvalitativnom analizom.

Rezultati istraZivanja i njihova interpretacija
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1z rezultata istrazivanja moze se zakljuciti da se studenti diplomskog studija pedagogije u Rijeci koji su
sudjelovali u ovome istrazivanju procjenjuju prilicno uspjesnima u poznavanju medijske pismenosti.
Uvidom u rezultate uocava se da se Cak 85,71% ispitanih studenata diplomskog studija pedagogije
smatra uspjeSnim u donoSenju informiranih odluka prilikom uporabe komunikacijske i medijske
tehnologije, kao i u razumijevanju medijskih sadrzaja i usluga. 77,42% ispitanika smatra se sposobnima
za iskoriStavanje prednosti cjelokupnog raspona mogucnosti koje dolaze uz nove komunikacijske i
medijske tehnologije, a odgovori sudionika istrazivanja koji se odnose na ovu tvrdnju statisticki se
znacajno razlikuju na temelju varijable vrsta studijskog programa. Pritom se studenti dvopredmetnog
studija statisticki ceS¢e procjenjuju sposobnima od studenata jednopredmetnog studija. Vazno je
istaknuti i da su rezultati t-testa za ovu tvrdnju ukazali na postojanje statisticki znacajne razlike u
odgovorima studenata jednopredmetnog i dvopredmetnog diplomskog studija pedagogije (t(33)=-2,154;
p<0,05). Pritom su studenti dvopredmetnog studija (M=4,31; s=0,630) statisticki znacajnije izrazili
slaganje s navedenom tvrdnjom od studenata jednopredmetnog studija (M=3,77; s=0,752). Moguce
objasnjenje ovakvog rezultata lezi u pohadanju kolegija za koje studenti smatraju da pridonose
sposobnosti iskori§tavanja prednosti cjelokupnog raspona mogucnosti koje nude nove tehnologije u
okviru studija koji pohadaju uz studij pedagogije.

Dok se vecina ispitanika (65,71%) u potpunosti slaze s tvrdnjom da $kola ima veliku ulogu u promicanju
medijske pismenost, 35,29% ispitanika priznalo je da dosad nisu razmisljali o ulozi $kolskog pedagoga
u promicanju medijske pismenosti. Usprkos tome, zakljuCuje se da studenti diplomskog studija
pedagogije prepoznaju mogucnost djelovanja, Skolskog pedagoga za promicanje medijske pismenosti,
s obzirom na to da je 74,29% ispitanika izrazilo slaganje s tim da Skolski pedagog moze utjecati na
promicanje medijske pismenosti u velikoj mjeri. Valja napomenuti da se studenti prve godine studija u
ve¢oj mjeri slazu s navedenom tvrdnjom od svojih starijih kolega, a moguce objasnjenje lezi u
obogacivanju studijskog programa sadrzajima u vezi s medijima i medijskom pismenos¢u. Zanimljivo
je istaknuti i to da je 40% ispitanih studenata diplomskog studija pedagogije u stava da je za promicanje
medijske pismenosti u §koli u vecoj mjeri odgovoran nastavnik Hrvatskog jezika nego pedagog, §to ne
iznenaduje ako se uzme u obzir to da se medijska pismenost u Republici Hrvatskoj godinama promicala
samo nastavom iz medijske kulture, odnosno u okviru predmeta Hrvatski jezik. Tek petina ispitanika
smatra da je od uloge Skolskog pedagoga za promicanje medijske pismenosti u $koli vaznija uloga
ravnatelja Skole, a trecina ispitanika vaznijom od uloge pedagoga u ovome kontekstu smatra ulogu

cen e

Nadalje, iako su rezultati istrazivanja pokazali da priblizno pola (51,43%) ispitanih studenata
diplomskog studija pedagogije smatra da Skolski pedagog moze kvalitetno promicati medijsku
pismenost kroz podrucja svojega rada, daljnjom se analizom utvrdilo da vise od 70% ispitanika smatra
da bi u postojeca podrucja rada Skolskog pedagoga trebalo uvesti podrucje koje ¢e se baviti medijima i
medijskom pismenos¢u. Moguci razlog zauzimanja takvog stava jest uvidanje potrebe za sustavnijim
pristupom problematici u vezi s medijima i medijskom pismeno$¢u od strane Skolskog pedagoga.
Rezultati su pokazali da je 88,57% ispitanika stava da bi kao Skolski pedagozi radili na promicanju
medijske pismenosti, a kao najCeSce razloge za to navode sve vecu izloZenost djece medijskim
sadrzajima, shvacanje medija kao ¢imbenika koji viSestruko utjeCe na djecu i mlade, nesigurnost §to
zapravo zna¢i pojam ,;medijska pismenost”, nedovoljnu zastupljenost sadrzaja u vezi s medijskom
pismenos$céu u nastavi, omogucavanje uspjesnijeg snalazenja u danasnjem svijetu medija i u buduc¢nosti,
veliku ulogu medija i medijske pismenosti u obrazovanju, poucavanje ucenika kako do¢i do
odgovaraju¢ih i provjerenih informacija te educiranje djece i roditelja o kritickom vrednovanju
medijskih sadrZaja. veéina ispitanika (74,29%) izrazila neslaganje s tvrdnjom ,,Skolski pedagog ne moze
poduzeti mnogo toga u kontekstu promicanja medijske pismenosti.“, od ¢ega se 13 ispitanika uopée ne
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slaze s tvrdnjom, a 13 se s njom uglavnom ne slaze. Dvoje ispitanika pretezno se slaze s tvrdnjom da
Skolski pedagog ne moze poduzeti mnogo toga u kontekstu promicanja medijske pismenosti (5,71%),
dok se sedmero ispitanika s njom djelomicno slaze (20%). Ipak, vazno je istaknuti da se nitko od
ispitanih studenata pedagogije ne slaze s tvrdnjom u potpunosti, $to znaci da studenti diplomskog studija
pedagogije prepoznaju moguénost djelovanja Skolskog pedagoga za promicanje medijske pismenosti.
Spomenuti je rezultat potkrijepljen i odgovorima koje su ispitanici birali za tvrdnju ,,Skolski pedagog u
velikoj mjeri moze utjecati na promicanje medijske pismenosti.”, §to je prikazano u i tablici 13.).
Analizirane tvrdnje sadrzajno su suprotne i izneseni rezultati potvrduju stav ispitanika da Skolski
pedagog moze utjecati na promicanje medijske pismenosti u velikoj mjeri, s obzirom na to da postotak
ispitanika koji su se slozili s danom tvrdnjom (74,29%) odgovara postotku ispitanika koji su izrazili
neslaganje s tvrdnjom ,,Skolski pedagog ne moze poduzeti mnogo toga u kontekstu promicanja medijske
pismenosti.“ U ovom je kontekstu jo§ vazno istaknuti da rezultati t-testa za ovu tvrdnju ukazuju na
postojanje statisti¢ki zna¢ajne razliku u razini slaganja s navedenom tvrdnjom izmedu studenata prve i
druge godine diplomskog studija pedagogije (t(33)=-2,075; p<0,05). Pritom se studenti prve godine
diplomskog studija pedagogije (M=1,57; s=0,646) znacajno slabije slazu s navedenom tvrdnjom u
odnosu na studente druge godine (M=2,19; s=0,981) (tablica 14.). Nastavno tome, rezultati t-testa za
tvrdnju ,,Skolski pedagog u velikoj mjeri moZe utjecati na promicanje medijske pismenosti* pokazuju
da se odgovori studenata prve i druge godine takoder statisti¢ki znacajno razlikuju (t(33)=2,345; p<0,05)
(tablica 15.). Studenti prve godine studija (M=4,43; s=0,646) u vecoj se mjeri slazu s navedenom
tvrdnjom od studenata druge godine studija (M=3,71; s=1,007), §to se moZe objasniti uvodenjem novih
kolegija u vezi s medijima i medijskom pismenoscu na studij pedagogije koje su mladi studenti pohadali

Iz rezultata istrazivanja moze se zakljucivati i o Sirini poslova Skolskog pedagoga u okviru kojih moze
raditi na promicanju medijske pismenosti, a sudionici istrazivanja najvise su istaknuli radionice, a zatim
i projekte, preventivne programe, uklju¢ivanje sadrzaja vezanih za promicanje medijske pismenosti u
plan kulturne i javne djelatnosti Skole, suradnju s ostalim dionicima $kole, organiziranje posjeta
ustanovama ¢ije su podrucje rada mediji, organiziranje edukacija i roditeljskih sastanaka u okviru rada
s roditeljima na promicanju medijske pismenosti, provodenje istrazivanja na temu medijske pismenosti,
osiguravanje programa stru¢nog usavrSavanja za nastavnike te osobno stru¢no usavr$avanje pedagoga.
Budu¢i da odgovori sudionika istrazivanja svjedoCe o svjesnosti vlastite uloge u promicanju medijske
pismenosti kod djece i drugih dionika Skole, odbacila se i druga hipoteza (Studenti diplomskog studija
pedagogije u Rijeci ne prepoznaju ulogu $kolskog pedagoga u promicanju medijske pismenosti kao
vaznu).

Usprkos tome §to vise od polovice ispitanih studenata diplomskog studija pedagogije smatra da Skolski
pedagog moze kvalitetno promicati medijsku pismenost kroz postoje¢a podrucja svojega rada, daljnjom
se analizom utvrdilo da vise od 70% ispitanika smatra da bi u postoje¢a podrucja rada Skolskog
pedagoga trebalo uvesti podrucje koje ¢e se baviti medijima i medijskom pismenoscu. Toc¢nije, 34,29%
ispitanika izrazilo je potpuno slaganje s tvrdnjom ,,U podrucja rada Skolskog pedagoga potrebno je
uvesti podrucje rada koje ¢e se baviti medijima i medijskom pismenos$cu.”, 37,14% ispitanika s
tvrdnjom se pretezno slaze, a 25,71% ispitanika svoje je slaganje s tvrdnjom procijenilo kao djelomi¢no
(tablica 21.). Moguc¢i razlog zauzimanja takvog stava jest uvidanje potrebe za sustavnijim pristupom
problematici u vezi s medijima i medijskom pismenosc¢u od strane Skolskog pedagoga, a jedan je od
mogucih nacina za to upravo osmisljavanje podruc¢ja rada koje ¢e se baviti medijima i medijskom
pismenoscu te poslova koji bi bili u okviru tog podrucja rada. Samo je jedan ispitanik odgovorio da se
s tvrdnjom pretezno ne slaze, odnosno da ne prepoznaje potrebu za uvodenjem podrucja rada pedagoga
koje ¢e se odnositi na medije i medijsku pismenost. Obrazovanje budu¢ih odgojno-obrazovnih
djelatnika za medijsku pismenost, a time i $kolskih pedagoga, od velike je vaznosti, $to je potvrdeno i
rezultatima nekih domacih i stranih istrazivanja (Hobbs, 2007 prema Yildiz i sur., 2019; Tulodziecki i
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Grafe, 2012). Tu ovom se istrazivanju polazilo od ¢injenice da je pedagogu medijsko obrazovanje nuzno
kako bi mogao osmisljavati, planirati i realizirati odgojne i nastavne aktivnosti koje ¢e djeci, ali i ostalim
dionicima odgojno-obrazovnog procesa, pomo¢i razumjeti i koristiti medijske sadrzaje (Maksimovi¢ i
sur., 2015), stoga se ispitao stav studenata diplomskog studija pedagogije o doprinosu visokoskolskog
obrazovanja stjecanju znanja o medijskoj pismenosti

U vezi s doprinosom studija znanju o medijskoj pismenost, najvise ispitanika (42,86%) izrazilo je stav
da je doprinos osrednji, a 40% ispitanika smatra da studij pridonio njihovom znanju o medijskoj
pismenosti u maloj mjeri, pri ¢emu se kao pozitivan primjer iz prakse isti¢u kolegiji Obitelj i prevencija
asocijalnih oblika ponasanja, Vjestine kritickog misljenja, Savjetodavni rad skolskog pedagoga, Skolska
pedagogija s teorijama $kole, Obitelj i djeca u riziku i Metodika rada Skolskog pedagoga. Budu¢i da je
doprinos studija kod sudionika istrazivanja ipak u nekoj mjeri prepoznat, prihvaca se treca istrazivacka
hipoteza 64 (Studenti diplomskog studija pedagogije u Rijeci smatraju da je studij pridonio njihovom
stjecanju znanja o medijskoj pismenosti).

Valja istaknuti i to da se iz rezultata dobivenih t-testom moze uvidjeti statisticki znacajna razlika u
odgovorima studenata prve i druge godine studija (t=3,312; p<0,05). Pritom studenti prve godine
diplomskog studija pedagogije (M=3,14; s=0,770) smatraju da je studij znacajno vise pridonio znanju o
medijskoj pismenosti u odnosu na studente druge godine diplomskog studija pedagogije (M=2,38;
s=0,590). Ovaj se nalazi moze povezati s prijaSnjim rezultatima kojima se utvrdilo da studenti prve
godine diplomskog studija pedagogije u ve¢oj mjeri prepoznaju ulogu skolskog pedagoga u promicanju
medijske pismenosti u odnosu na svoje starije kolege. Jednostavnije receno, vise u¢enja i znanja o
problematici dovodi do veceg i jasnijeg prepoznavanja potrebe za djelovanjem.

Zaklju¢ak

Zivot u digitalnom dobu iznjedrio je nove potrebe u obrazovanju poput medijske pismenosti odnosno
dobro baratanje razli¢itim informacijama. Rezultati ovog istraZivanja, uz sva ogranicenja, ukazuje da
ispitanici smatraju da znaju $to je medijska pismenost te vaznost odgojno-obrazovnog procesa u njenom
promicanju.

Doprinos ovoga istrazivanja jesu saznanja o stavovima studenata diplomskog studija pedagogije na
Filozofskom fakultetu u Rijeci o ulozi §kolskog pedagoga u promicanju medijske pismenosti kod djece,
roditelja, ali ostalih djelatnika $kole (nastavnika). Sirenjem svjesnosti o moguénostima djelovanja
Skolskog pedagoga na promicanju medijske pismenosti moze se posti¢i da uloga Skolskog pedagoga u
tom kontekstu bude prepoznatija i jasnija. Neki od nacina za to je svakako povecanje opsega literature
koja ¢e povezivati Skolskog pedagoga s medijskom pismenoscu i provedba vise istrazivanja na tu temu.
Najve¢im ograni¢enjem ovoga istrazivanja smatra se mali uzorak. Jednako tako, od velikog bi
istrazivackog znacaja bilo provesti sli¢no istrazivanje o ulozi skolskog pedagoga u promicanju medijske
pismenosti medu Skolskim pedagozima zaposlenima u Skolama na razliCitim podruc¢jima. Unato¢
ograni¢enjima, iz rezultata ovoga istrazivanja mogu se isCitati pozitivne naznake u vezi s promicanjem
medijske pismenosti od Skolskih pedagoga, stoga se kao preporuka moze izdvojiti da buduci pedagozi
nastave u istom smjeru raditi na svojoj medijskoj pismenosti u okviru kolegija koji su im ponudeni na
fakultetu, pristupom brojnim literaturnim izvorima i razvijanjem vjestina u okviru prakticnog rada. Valja
imati na umu da su ,,pedagozi kao stru¢ni suradnici imperativ suvremene $kole i uvjet kvalitetnog
ostvarivanja skolskog programa‘ (Juri¢ i sur., 2001, str. 11), a kao takvi trebaju spremno odgovoriti na
svaki ,,imperativ danasnjice®, pa tako i medijsku pismenost.
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SCHOOL TEACHER AND MEDIA LITERACY

Abstract: After the theoretical analysis of media and its influence on children and emphasizing the need
for media literacy, the paper presents the results of research on the importance of school counselor in
promoting media literacy. The research findings show that there is a need to work on promoting media
literacy in schools. The main reasons for this are the increasing exposure to media content, the
understanding of media as a factor influencing children and adolescents, the uncertainty about the
importance of media literacy and the inadequate, i.e. inappropriate, presentation of this content in the
classroom. As the most appropriate forms of promoting media literacy, the research participants mainly
mentioned workshops, projects, prevention programs, cooperation with other school stakeholders,
organizing visits to institutions and conducting research and providing training programs on media
literacy in schools.

Key words: media, media literacy, school counselor
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