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Abstract: This article focuses on football as a movable cultural practice,
which develops and expands the field of tension between globalization,
localization and (re)nationalization, from which it derives its dynamism and.
This text will be considered strongholds of this field of tension.
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Apstrakt: Ovaj tekst fokusira se na fudbal kao pokretnu kulturnu praksu,
koja se razvija i Siri u polju napetosti izmedu globalizacije, lokalizacije i
(re)nacionalizacije, iz cega i proizlazi njena dinamicnost. U ovom tekstu bice
razmatrana uporista ovog polja napetosti.

Kibyune pujeun: fudbal, globalizacija, lokalizacija, (re)nacionalizacija.

»wSloganu Misli globalno, djeluj lokalno
mozemo dodati slogan Misli lokalno, djeluj globalno.* ''®

17 Profesor sociologije i psihologije pokreta, plesa i sporta na odsjeku za Kineziologiju, Univerziteta u
Hamburgu. Osnivac i rukovodilac odsjeka Performance Studies Univerziteta u Hamburgu.

18 Kellner, D. Globalization and the Postmodern Turn, in: Roland Axtmann (Hg.), Globalization and
Europe. Theoretical and Empirical Investigations, London, Washington: Pinter 1998, S. 37.
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Uvod

Ova Cesto citirana recenica potice od americkog sociologa kulture Daglasa
Kelnera. Medutim ona bi mogla biti takode Uli Hensova'"® koji je u proslim
decenijama kao menadzer kluba, dao znatan doprinos tome da se Bajern
Minhen danas krece u tzv. polju napetosti izmedu globalnog i lokalnog. Zbog
toga se morala politika jednog u meduvremenu, svjetski dijelujuc¢eg brenda,
vise puta modifikovati: Klub, koji je bio lokalno — u ovom slucaju specificno
za dio grada — rangiran 1 vrijedio za jedan gradski etabliran klub u Minhenu,
pretvorio se u nacionalno uspjesno preduzece, koga je lokalni kolorit uzdigao
do nivoa brenda, da bi se pretvorio u Sirom svjeta, ekonomski i politicki
poznatog plejera, koji se pojavljuje na sceni kao razlic¢it od drugih svjetski
aktivnih preduzeca, a istovremeno i kao prepoznatljiv dzoker lokalnog prostora.

Ovaj tekst fokusira se na fudbal kao pokretnu kulturnu praksu, koja se
razvija i Siri u polju napetosti izmedu globalizaije, lokalizacije 1
(re)nacionalizacije, iz ¢ega i proizlazi njena dinami¢nost. U ovom tekstu bice
razmatrana uporiSta ovog polja napetosti. Oni se mogu predstaviti na sljedeci
nacin: Fudbal se moze opisati kao jedna hibridna kulturna praksa, koja se u
naletu globalizacije bez migracije, tj. bez globalnih seoba svojih aktera,
fudbalera i fanova, viSe ne moze zamisliti. Globalizacija se povezuje sa
postkolonijalnim stretegijama fudbalske politike. Drugo, fudbal se moze
oznaciti kao jedna komercijalizovana kulturna praksa: Fudbal kao dogadaj, kao
izvedba na jednoj strani i kao dozivljaj posmatraca na drugoj strani, moze biti
shvacen samo u kontekstu a nikako nasuprot komercijalizaciji, globalizaciji 1
medijalizaciji. Drugim rije¢ima: Za razliku od tvrdnje Ginter Gebojera'%, iz
ove perspektive igra nije primjetna bez dodavanja ekonomskih, politickih,
socijalnih 1 simboli¢kih vrijednosti, znacenja i1 kontekstualizacije, kao §to se ni
dozivljaj gledaoca na stadionu ne moze izvoditi mimo medijskih prezentacija.

I upravo ta preplitanja razlikuju fudbal ne samo od drugih kulturnih polja,
bilo da je to visoka kultura, masovna kultura ili popularna kultura, nego i od
drugih manje popularnih sportskih praksi, kao §to je na primjer streljastvo. Kao
trece, fudbal se moze opisati kao jedno kulturno dobro (roba), koje postaje
neSto Sto stvara dodatnu vrijedost, time S$to se ovdje popularna kultura,
ekonomski interesi, medijska prisutnost i sportsko takmicenje povezuju na
jedan poseban i orginalan nacin. Kao cetvrto, fudbal proizvodi jedan globalno
cirkuli$uéi svijet slika, koji je postao referentni okvir lokalnog dogadaja.
Fudbal je globalizovani medijski dogadaj. Danas se entuzijazam za fudbal hrani
time Sto je on kulturna praksa, koja nije samo lokalno prisutna u svim zemljama
svijeta, vec¢ ¢iji veliki dogadaji stvaraju jedan broj imaginarnih globalnih
navijackih timova (timova obozavlaca).

119 Ovdje se misli na fudbalski klub Bajern iz Minhena i njegovog manadzera Uli Henesa, nekada poznatog
fudbalera i reprezentetivca Nemacke (prim. prev.)
120 Gebauer, G., Poetik des Fussballs, Frankfurt/Main,N.Y, Campus, 2006 (Gebauer,G. Poetika Fudbala).
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“Glokalne” navijacke kulture

Pikati loptu u srcu “rurskog lonca” kod Etus Wanne, driblati na brazilskim
plazama, Sutirati u Keniji — fudbal se proSirio cijelim svijetom i svuda u svijetu
odomacio. Fudbal je globalizovana kultura, u smislu da on gotovo bez imalo
muke prelazi regionalne i nacionalne granice 1 po svemu sudeci je malo vezan
za specifi¢na mjesta, bez obzira Sto fudbalski klub ima svoju pozadinu nastanka
u gradovima i gradskim cetvrtima i naposljetku je jedan bitan sastavni dio
urbane kulture. Prema tome kao nijedan drugi sport, globalni sport fudbal,
provocira nastajanje razlicitih lokalnih kultura, koje se ponovo i zajedno
razvijaju sa specificnim urbanim podru¢jima. Tako, na primjer, nije samo
igracka kultura tima iz Bremena drugacija kultura od iste u Bajernu, ve¢ takode
1 trenutne navijacke kulture (fan-kulture) iz jednog grada nose jasne lokalne i za
klub specificne tragove. Uzmimo, kao primjer, razliku izmedu fanova St. Paulia
i hamburskih fanova HSV (Hamburg Sport Verein)'?!, kao i na fanove Borusije
iz Dortmunda i Salke 04.

Globalizacija fudbala ne utice na rastakanje lokalnog nego prije na
stvaranje lokalne razlike 1 potvrdivanje s tim jedne teze, koja u teoriji
globalizacije izmedu ostalog ima opste mjesto. Medijska i sportska industrija
promovise cirkulaciju lokalnih proizvoda (npr. proizvoda za fanove, fan-
artikala), slika i simbola i time uti¢e na aktualizaciju i jacanje (ucvrséenje)
lokalnog klubskog identiteta, €iji ¢lanovi 1 fanovi, zahvaljuju¢i postoje¢im
udruzenjima fanova Sirom svijeta, ne moraju obavezno da zZive u mjestu iz
kojeg je omiljeni klub da bi se sa klubom identifikovali. To je taj odnos
napetosti globalizacije i lokalizacije, u kome se fudbal, tako uspjesno i stabilno,
mogao razviti.

Mnoge lokalne fudbalske kulture takode potvrduju da bi se radilo o
jednodimenzionalnoj perspektivi ako bi smo kulturnu globalizaciju posmatrali
hegemonisti¢ko-teoretski, iz perspektive lokalnog (raz)rijeSavanja kulturnih
praksi i njihove realizacije kroz globalno ekspanzivnu sportsku industriju. Kako
bi opisao prijeko potrebne medusobne interakcije izmedu globalnog i lokalnog,
Ronald Robertson je uveo pojam “Glokalizacija”!??. Kultura lokalnog je
zavisna od globalnog, kao §to i obrnuto lokalna kulturna praksa ima uticaj na to
kako ¢e se sadrzajno oblikovati globalizacija'**. Ovo je iz ekonomske
perspektive veoma razborito: timovi moraju igrati u medunarodnim

Nemackoj (prim. prev.)

122 Robertson, R., Glokalisierung. Homogenitdit und Heterogenitat in Raum und Zeit, u: Beck U. (Hg.)
Perspektiven der Weltgesellschaft, Frankfurt/Main, Suhrkamp 1998, str. 192-220. (Robertson, R.
Glokalizacija, Homogenitet i Heterogenitet u prostoru i vremenu u knjizi Perspektive svjetskog drustva,
urednik Bek, U.)

123 Kellner, D., Globalization and the Postmodern Turn, London, Washington: Pinter 1998, str. 23-42.
(Kelner, D., Globalizacija i postmoderni preokret).
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takmicenjima, jer ih tamo Ceka veliki biznis. U isto vrijeme iz ekonomskih
razloga je neophodno prezentovanje lokalnog kolorita kako bi se brend (npr. FC
Bajern) na odgovaraju¢i nacin prikladno plasirao na globalnom trzistu. No veza
izmedu globalizacije i lokalizacije je takode, iz kulturno teorijske perspektive,
odlucujujuca: prema tezi globalizacije, lokalna mjesta su zaista sastavni dio
globalne logike proizvodnje proizvoda kakv je “fudbal”. Lokalne fudbalske
aktivnosti ne prate u potpunosti logiku proizvoda, jer se prijem i prihvatanje
fudbala, dakle fudbal kao dogadaj, odvijaju u skladu sa odgovaraju¢im
svjetskim okvirima i zivotnim stilovima fudbalskih navijaca. Iz ove perspektive
je sasvim objasnjivo, da se fudbal u Evropi i Juznoj Americi smatra kao muski
sport, dok u Severnoj Americi vazi za Zenski sport. Tamo se prije americki
fudbal, kosarka ili bejzbol percepiraju kao muski sportovi.

Nacin djelovanja danasnje globalne fudbalske industrije opovrgava
pretpostavku, koja proizilazi iz Horkhajmerovih i Adornovih teza o kulturnoj
industriji, prema kojima je jedino obiljezje globalizovane kulturne industrije,
teznja da se proizvede homogenost, unaprijedi standardizacija i time lokalne
kulturne tradicije (u nasem slucaju fudbal) potisnu u korist jedne profitno
orjentisane robne kulture. Fudbal ilustruje viSe tu tezu koja izrazava da se
kulturne prakse pod uslovima globalizacije u meduprostoru globalnog 1
lokalnog konstruiSu: Fudbal se razvija na odredenim mjestima i kulturnim
prostorima, odatle globalno S§iri, te u razlicitim krajevima svijeta usvaja
prihvata. Na tim mjestima se iznova obrazuju lokalnih stilovi (npr. brazilska
vjestina driblanja ili bremenski ofanzivni fudbal), koji djeluju na globalni
(svjetski) fudbal, odnosno na njegove tehnike, taktike i forme treninga.

Lokalne kulture su danas ujedno pretpostavke, instrument i rezultat
globalne fudbalske industrije. Kao takve one ostaju uvijek pomalo
suprotstavljene globalizovanoj robnoj proizvodnji i cirkulaciji fudbala. U ovom
polju napetosti primanja lokalne fudbalske kulture kroz globalnu politiku i
odrzavanje razlike izmedu obe, lezi ambivalencija globalizovane fudbalske
industrije. Bilo da se radi o Hamburgu Berlinu, Stutgartu ili Salkeu, lokalne
fudbalske kulture sastoje se, takode i u Njemackoj, prije svega od onih njenih
fanova (navijaca) koji pokazuju jak lokalni identitet. Lokalne navijacke kulture
postavljaju se kao na pozornici, kao grupe koje zele da se pokazu, prije svega, u
teatralnom prostoru stadiona. Fudbal nudi moguénost identifikacije sa globalno
rasprostranjenom kulturom, a da se ne mora distancirati od ve¢ sazrele lokalne
kulturne prakse.

Fudbal kao hibridna kultura

Globalizacija fudbala sljedi u potpunosti model kulturne globalizacije, u
sustini odvija se prvenstveno preko medija. Globalno rasprostranjene medijske
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mreze vode brigu da se fudbalski protogonisti i igracki stilovi dalje Sire po
cijelom svijetu. Stare medijske industrije (film i televizija) i nove medijske
industrije (digitalni vizuelni mediji) djeluju pri tome, posebno u Evropi i biv§im
kolonijalnim zemljama, kao agenti globalno djelujuce i utemeljene fudbalske
industrije. Globalizacija fudbala moze se prema tome shvatiti kao
pozapadnjacenje ili europeizacija drugih kultura, kao postkolonijalna strategija
kojom se Sirom svijeta prenose zapadne vrijednosti i norme, vizije tijela,
prostorni poredak i pravila kretanja. Postkolonijalni karakter fudbala pokazuje
se, ne samo kroz politiku fife (FIFA), nego i na nov nacin u tome Sto oligarsi,
globalni akteri svjetskih kompanija, kupuju fudbalske klubove i poCinju
kontrolisati medunarodno fudbalsko trziste.

No nasuprot postkolonijalnim strategijama osvajanja svjetskog fudbala
kroz Evropu, upravo fudbal u latinoameri¢kim drzavama potvrduje da je
globalizacija fudbala uvijek povezana sa kulturoloSkim hibridnim tvorevinama
i da je upravo ona ta koja je enormalno povecala produktivnost fudbala: Tako je
fudbal u Latinskoj Americi doSao pod udar kreolske kulture, odnosno evropski
uticaji su se ovdje pomijesali sa praksom igre s loptom koja karakterise
crnacku kulturu.

Ovaj odnos izmedu postkolonijalog osvajanja i hibridne tvorevine postaje
upravo vazan onda, kada se tematizuju kulturne razlike u fudbalu, kao §to su
npr. njemacki nacin igranja nasuprot brazilskom nacinu igranja ili ne-
disciplinovano ponaSanje na primjeru ne-evropskih igraca kao §to su Ailton 1
Marcelino. Fudbalske kulture su u svojim mnogobrojnim aspektima, jedan
veoma ilustrativan primjer za hibridne kulture: fudbal pokazuje, da je
besmisleno govoriti o sportu ili sportskoj kulturi kao jednoj jedinstvenoj
tvorevini, 1 time govoriti jednini. Fudbal je, kao sportske kulture i fizicke
kulture u cjelini, nesto o ¢emu se ne moze govoriti u jednini ve¢ u mnozini, on
nije homogen, ve¢ heterogen. Kako se onda, imaju¢i u vidu ove hibridne
kulture fudbala, stvaraju nacionalni identiteti u polju napetosti izmedu
globalizacije i lokalizacije?

Proizvodnja nacionanog identiteta

SrediSnja teza teorije globalizacije je ta da je globalizacija pracena
ponovnim otkrivanjem i novim pronalaZzenjem lokalnih, regionalnih 1
nacionalnih kultura'?*. Ova tendencija vodi natrag ka strahu od uniStenja
lokalnog kroz globalno svjetsko trziste, kroz rastu¢e masovne medije i kulturne

124 Smith, D. A., Towards a Global Culture?, u: Mike Featherstone (urednik), Global Culture. Nationalism,
Globalization and Modernity, London, Newbury Park, New Delhi: Sage 1990, str. 171-191; Featherstone,
M., Global and Local Cultures, uw Undoing Culture. Globalization, Postmodernism and ldentity, London,
Thousand Oaks, New Dehli: Sage 1995, S. 86101. (Smit D., Ka globalnoj kulturi).
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industrije. Osim toga rekonstrukcija lokalnog pociva takode na momentima koji
ucvrscéuju identitet. U lokalnom dolazi do izrazaja potreba za domovinom i
zelja za sazimanjem kulturne kompleksnosti, i odavde proizilaze funda-
mentalisticki i moderni kriticki pokreti.

Nacija je jedna lokalna figura, utemeljena na identitetu. Kao politicko,
socijalno i ekonomsko jedinstvo, ona je doduSe za vrijeme globalne
konvergencije izgubila na znacenju, ali je kao okvir tumacenja i na identitetu
utemeljena kategorija postala znacajnija. Autori kao Benedikt Anderson, Stjuart
Hol ili Majkl Federston opisuju naciju kao jednu ,,imaginarnu zajednicu“'?’. Za
razliku od predstave etnicke zajednice, pojam nacije nije samo teritorijalno
utemeljen, ve¢ je, kao svjestan proces, proizveden i od strane medija. Benedikt
Anderson skre¢e paznju na to, da je nezamislivo postojanje i formiranje
nacionalne svijesti bez medija. Takode, za fudbal kao popularnu kulturu vazi
sljedece: njegovo Sirenje, koje se prije svega odvijalo u modernim gradovima,
nije bilo zamislivo pocetkom 20-tog vijeka bez postojanja Stampanih medija
kao §to su novine, Casopisi, plakati; radio i televizija omogucili su odvajanje
dogadaja zvanog fudbal od lokalnog i time obrazovanje tih imaginarnih
zajednica, nezavisnih od lokalnog mjesta. Za to vrijeme stupa na scenu svetsko
trziSte sa komercijalizacijom i privatizacijom televizije — u Njemackoj
pocetkom 80-tih godina. Iz te perspektive fudbal moze biti viden kao pouzdano
sredstvo, ne samo da bi se lokalni identitet premaSilo, ve¢ da bi se nacionalni
identitet nanovo osiguralno. Ove dvije perspektive Cesto dospijevaju u konflikt:
u Bajernu iz Minhena ne igraju viSe bavarci, u srcu rurske oblasti nema vise
rurske djece, u engleskoj Premijer ligi nema Engleza, dok s druge strane
nacionalni timovi evropskih zemalja trpe nedostatak fudbalskog podmlatka, jer
nacionalne lige radije kupuju igrac¢e vanevropskih zemalja, nego Sto vode
nacionalnu politiku podmlatka. Fubal je, kao sto se ovdje pokazuje, ujedno
pojacao eroziju regionalnog identiteta usmerisi ga ka razli¢itim, hibridnim
kulturama, ali time je doprinio i revitalizaciji nacionalnog.

Takode i u fudbalu se nacionalno prije svega stvara preko medija kao
imaginarna figura. Stjuart Hol pominje razli¢ite medijske forme i scenarija
stvaranja nacionalnog. Tome doprinose u medijima i u svakodnevici iznesene
nacionalne price, koje upucuju na porijeklo, na kontinuitet i tradiciju, na mit
postanka i ujedno na bezvremenost'?®. Kako nacionalno opisuje fiktivnu figuru
etniciteta, pod kojom su izjednacene razlicite etnicke grupe, ono se mora, kao
jedna ,,specifi¢na forma ideologije*!?’, uvijek ponovo proizvoditi, produbljivati

125 Anderson, B., Die Erfindung der Nation. Zur Karriere eines folgenreichen Konzepts, Frankfurt/Main, New
York: Campus 1996. (vidi prevod na srpski: Anderson, B., Nacija: Zamisljena zajednica, Plato, Beograd, 1998.)
126 Hall, S., Kulturelle Identitat und Globalisierung, u: Karl H. Horning /Rainer Winter (urednici),
Widerspenstige Kulturen. Cultural Studies als Herausforderung, Frankfurt/Main: 1999, str. 393-441, hier str.
419. (Hol, S. Kulturni identitet i globalizacija).

127 Balibar, E., Die Nation-Form. Geschichte und Ideologie, u: Rasse Klasse Nation: Ambivalente Identitaten,
Hamburg, Berlin: Argument 1992, str. 107-130. (Balibar, E., Forma Nacije: istorija i ideologija).
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1 u njega vjerovati. Sljede¢i ove Holove teze, moglo bi se re¢i: ponovnu
aktulizaciju nacinalne ideologije ubrzava diskurs o fudbalu, prema kome se
nacionalna ideologija s jedne strane nadogradjuje na izvorne mitove ("¢udo iz
Berna"), a s druge strane proizvodi nove nacionalne identitete, preko
konstrukcije nacionalnih tipova igraca, tipova trenera i sistema igre, koji se
razliku od ,,orginalnala®.

Radi se o performansu medija, koji svoje dejstvo pokazuje kako kod
medijske proizvodnje fudbala kao nacionalnog dobra, tako i kod njegovog
prihvatanja od strane navijaca. Prije svega fudbalska izvjesStavanja izazivaju
imaginaciju nacionalne fudbalske kulture, koja osim toga, jo$ sluzi 1 kao
socijalna metafora koja djeluje na jacanje identiteta: ,,Mi smo prvaci svijeta‘.
Ovom recenicom se stvara veza ka imaginaciji njemacke nacije.

Imaginacija nacionalnog fudbala promoviSe evropeizaciju na jednoj strani i
multikulturalnost na drugoj strani, pri ¢emu politika identiteta stvara kod nas
sliku jedinstva i jednodimenzinalnosti, a da u svakodnevici preovladuju
viSedimenzionalnost i hibridnost. Nije ni ¢udo $to se ni fudbaleri sami ne mogu
prepoznati pod odrednicom ,,njemacki fudbal®, ve¢ i oni osjecaju, prije svega,
razlike koje postoje medu pojedina¢nim individualnim stilovima, specificnim
sistemima igre, metodama treninga i klubskim kulturama. Preduzetnicki pokret
nacionalne proizvodnje identiteta u fudbalu i preko fudbala izgleda kao pokusaj
da se simboli¢ki (re)etablira nacionalna autonomija. Prema tome govor o
njemackom fudbalu stvara razliku 1 distinkciju — primjer nacionalnih igraca sa
hibridnim kulturoloSkim porijeklom kao npr. Gerald Asamoa. Iz ove
perspektive, medijska konstrukcija zvana ,,njemacki fudbal® ¢ini se jednim
kulturoloskim primjerom (re)nacionalizacije: to ima, prije svega, funkciju da
ponovno etablira kategoriju nacionalnog u vremenima globalizacije.

Fudbal kao svijet u slikama

Svjetska prvenstva u fudbalu, ali takode i olimpijade, ili ratovi, teroristicki
napadi, padovi aviona i valovi katastrofa su dogadaji, kod kojih globalno i
lokalno, virtuelnost i realnost podrazumijevaju jednu osobitu vezu. Realna
zbivanja na pojedina¢nim mjestima su ujedno globalni medijski dogadaji 1 tek
slike medija ¢ine realan dogadaj vjerodostojnim. Vjera u autenti¢nost slika
(snimaka) je potvrda za egzistenciju realnog. 5

Kao slika sve je moguce: DZordz Best kao ,,fudbalski Bitls*, Mehmet Sol
kao DJ (di-dzej), Dejvid Bekam kao pop zvijezda i sam Oliver Kan kao
Titan'?. Vizuelne skice uti¢u na zivotne svijetove fudbalskih navjaca gotovo
svuda na svijetu. Arjun Apaduraj naglasava snagu slika koje mijenjaju svijet.

128 Bivsi golman minhenskog Bajerna i reprezentacije nemacke Oliver Kan nosi nadimak Titan (prim. prev.)
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Ova snaga lezi u proizvodnji zivotnih skica: globalno cirkuliSuc¢a slika
fudbalske zvijezde, slika glamura, koja danas okruzuje topfudbalera, imaju
karakter prototipa (uzora), upravo posto je fudbalska zvijezda ve¢ uveliko
postala medijska zvijezda i u toj promjeni ne obozava se i ne cijeni samo, i
takode ne primarno, njegova vjestina i sposobnost, ve¢ se postavlja na scenu
njegov zivotni stil i on se komercijalizuje. Za fudbalske zvijezde vrijedi isto
ono $to Apaduraj smatra da uopsSteno vrijedi za medije: ,,Mediji igraju ne tako
mnogo ulogu kao direktni rezervoar novih slika i scenarija za Zivotne
mogucnosti, ve¢ vise imaju ulogu moc¢ne instance koja oblikuje drustvene
kodove, koja takode djeluje na te kodove kroz druge nacine proizvodeci
drustvene kontakate u svijetu velikih gradova“!'®.

Najvaznji vizuelni medij fudbala je televizija. Ona je srediSnja instanca
posrednistva izmedu globalnog i lokalnog!*’. Bilo bi istorijski pogresno,
slikovitost fudbala iznijeti kao novu vrstu razvoja. Kao globalna kultura, fudbal
je uvijek zahtijevao slike (snimke). Ve¢ je svjetsko prvensto 1954., dakle jos u
tamosnje doba, prosirilo fudbal preko slika, kada je televizor, bar u Njemackoj,
upravo osvojio svoje stalno mjesto izmedu tradicionalnih asimetri¢nih stolova,
klubskih fotelja i gumiranih palmi u dnevnoj sobi. Ovdje zapocinje, ilustrativno
posredovanje fudbalskih kulturoloskih stilova i tu nastaje imanentno
normativno sagledavanje toga, Sta fudbal znaci kao prototip Zivotnog stila 1 Sta
definise fudbalske zvijezde kao ideole.

Nije slucajno S$to su se sa pojavom slikovitog prikazivanja fudbala pojavile
i prve istaknute medijske zrtve fudbala. Sa prvenstvom 1954. utemeljio se mit o
fudbalu kao rizi€énom nacinu zivota koji prevazilazi ranije granice: alkohol i
konzumiranje droga od strane uglednih fudbalera vaze ubuduce kao dokaz teze
da ona slava, ste¢ena u fudbalu kroz medije, takode zahtijeva vizuelno
prikazivanje zZivota i otezava zivot mimo i nakon fudbala. U tom smislu se neke
fudbalske zvijezde ubrajaju u grupu filmskih zvijezda i pop zvijezda.

Slike ne prezentuju realan zivotni svijet fudbalera, ve¢ predstavljaju njegov
zivotni svijet kao ,,poze*. Na primjer za vrijeme prvenstva 1954. film je vazio
jos kao medij fikcije, a televizija kao medij realnog, dok je danas fiktivni
sadrzaj televizije neosporiv. Televizijski kadrovi, kao uobic¢ajene ras-
prostranjene medijske teoretske teze, ne oslikavaju realne dogadaje. Oni
stvaraju realnost, time Sto tu realnost postavljaju na scenu, stvaraju i potvrduju.
Takode u kadrovima fudbala se ne fiksiraju i preslikavaju samo realni lokalni
dogadaji, ve¢ se takode lokalno proizvodi kao slika, fudbal kao ,,Real-Life*
(realni zivot). Javno gledanje je jedan ilustrativan primjer za ta medijska

129 Appadurai, A., Globale ethnische Raume, u: Ulrich Beck (urednik), Perspektiven der Weltgesellschaft,
Frankfurt/Main: Suhrkamp 1998, str. 11-40, hier str. 21. (Apaduraj, A., Globalni etnicki prostori ).

130 Barker, C., Global Television. An Introduction, Oxford, Malden: Black-well 1997, str. 209; Barker, Ch.:
Television, Globalization and Cultural Identities, Buckingham, Philadelphia: Open University Press 1999.
(Barker, K., Globalna televizija.Uvod i Televizija,globalizacija i kulturni identiteti).
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izvodenja, kod kojih se diskurzivna diferencijacija ,,medijske stvarnosti* i
»stvarne stvarnosti“*' sami ubacuju u sliku. To §to vaZzi za realno, u slici je
sdmo trazenje i ne postoji u suprostavljanju sa slikom. Ovo se npr. pokazuje
kod odluka sudija, koje se od strane gledalaca na stadionu i onih pred TV-
prijemnicima u reprizi na ekranu razli¢ito primaju, pri ¢emu i igra kao
»izvodenje uzivo®, kao dogadaj u jednom trenutku ne poznaje ponavljanje. Ili
takode, pokazuje se i to da se fudbal na platnima prenosi u jedan prostor, koji
simulira stadion, kao §to je to slucaj bio kod ,,ponovne izgradnje* olimpijskog
stadiona pred zgradom parlamenta u Berlinu povodom svjetskog prvenstva
2006. Zan Bodrijar bi ovo oznagio kao ,,Simulakrum* koji se potvrduje ovim
zbivanjem 1 prije svega dozivljajem prisutnosti gledalaca, koji se osje¢aju kao
da su prisutni na utakmici €iji prenos prate uzivo. Tako se npr. pjesme, borbeni
pokli¢i i navijacki talasi sa stadiona u simulaciji produzuju na posmatrace koji
prate utakmicu pred zidom palamenta u Berlinu.

Slike se pojavljuju kao potvrda realne egzistencije fudbalskog dogadaja,
kojeg one prikazuju. Ali sa medijalizacijom socijalnog je poceo jedan proces,
koji transformiSe odnos izmedu slike i realnosti. Tek ono Sta u vizuelnim
medijima izvedeno, vazi kao postojece i vjerodostojno. Slike ¢ine realnost, one
su performativne.

Imaginarne zajednice

Tezu performativnosti vizuelnih medija zastupaju jos 80-tih godina Daniel
Dajan i Eliu Kac, kada tvrde, da televizija ne predstavlja ili oslikava realne
dogadaje, ve¢ ih proizvodi preko odredenih praksi postavljanja na scenu.
Televizija ne izvjeStava o dogadajima, nego im najprije pripomaze
postojanje!*2. Dajan i Kac opisuju tele-viziju (daleko videnje) jedne svecanosti,
kao npr. svecanosti crkvenog vjencanja kraljevskog para ili javne ceremonije
vjencéanja, kao ,,diaspori¢nu ceremoniju“!3*, U¢esCe na ritualu ne zahtjeva vise
tjelesno prisustvo na srediSnjem mjestu. Ucesnici rituala stvaraju jednu
imaginarnu (preko medija televizor), virtuelno povezanu zajednicu. David
Morli'** je tezu performativne proizvodnje zajednistva kod neuobicajenih
medijskih dogadaja prenio na svakodnevnu konzumaciju televizije. Prema

31 Keppler, A., Wirklicher als die Wirklichkeit? Das neue Realitdtsprinzip der Frensehunterhaltung,
Frankfurt Main, Fischer, 1994. (Kepler, A., Stvarnije od stvarnosti? Novi princip realnosti televizijske
zabave).

132 Dayan,D.,/Katz. E., Performing Media Events, u: Curran/Smith/Wingate (urednici), Impacts and
Influences. Essays on Media Power in the Twentieth Century, London, New York: Methuen 1987, str. 174-
197. (Dajan/Kac Izvodeci Medijske dogadaje).

133 Vidi: Isto, str. 194.

13 Morley, D., Wo das Globale auf das Lokale trifft. Zur Politik des Alltags, u: Horning/ Winter (urednici),
Winderspenstige Kulturen. Cultural Studies als Herausfordenung, Frankfurt/Main, Suhrkamp, 1999. str.
465-466. (Morli, D., Gde se susre¢u globalno i lokalno. Politika svakodnevnice).
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njegovom videnju, recepcija televizije izaziva (provocira) nove forme zaje-
dnistva, koje se, nalaze¢i oslonac u tumacenjima Benedikt Andersona, mogu
oznaditi kao imaginarne zajednice'?®. Imaginarne zajednice — kao §to su
globalne zajednice navijaca — su stvorena drusStvena tvorevina preko
elektronske komunikacije. Njihovi ¢lanovi nisu nuzno u direktnom kontaktu
jedno s drugima, oni takode nemaju zajednicko materijalno mjesto, na kojem se
okupljaju. Njihovo zajedniStvo je manje u prostoru nego u vremenu, u
istovremenosti njegovog djelovanja: subotom sportski pregled, srijedom liga
Sampiona. Imaginarne zajednice su globalno rasute, bez kontura, efekti
ovremenjenja, snivanja i vizualizacije svijeta.

Medijska proizvodnja i cirkulacija slike ubrazvaju dinamicki karakter
lokalno izdiferenciranih fudbalskih scena, tako Sto se, medijski proizvedena
slika i cirkulacija slika, sljedec¢i tezu “Studija kulture”, razli¢ito usvajaju i u
skladu sa razlikama integriSu u zivotni svijet. Medijske slike podrzavaju
obrazovanje imaginarnih zajednica — ovo kako na nivou globalnog u virtu-
elnom prostoru tako i na novou lokalnog, gdje se zajednice u formu gradskih ili
kvartovski orjentisanih navijackih klubova formiraju. Gienter Anders vidi jos
50-tih godina u ¢lanovima telekomunikacijskih zajednica, individualizovane
masovne pustinjake'*®. Globalna zajednica fudbala protivrje¢i tom strahu
tipiénom za modernu kulturnu kritiku. Slike ovdje djeluju viSe podrzavajuci
zajednicu, jer su globalna slika svijeta i lokani dogadaj tako usko povezani
jedno s drugim.

Relevantnost slika za komercijalizaciju fudbala dovodi do zakljucka da
kadrovi slika ne pokazuju samo fudbalsku igru, ve¢ proizvode mnogo vise
kulturnu svjetsku kontekstualizaciju fudbala i njegovih aktera. U tom smjeru
Dzodi Berland!*” istupa sa tezom, da televizijski snimci upravo predstavlju ono
Sto dovodi do nestanka taj kontekst fudbala, iz kog je on nastao. Borusija
Dormund (BVB) ne igra vise samo u Dortmundu, mnogo vise je taj lokalni
kontekst postao jedna slika: stari industrijski region, srce rurske oblasti (rurski
lonac).

U fudbalu su slike ¢vrsti sastavni dio lanca iskoriStavanja jedne globalno
djelujucée sportske industrije. Sport i slika su jedni s drugom spojeni. Slike
fudbalera su svuda: u zutoj Stampi, u “life style” magazinima takozvanog
“People Markta®, u “Bunte” i “Gala”, u bezbrojnim sportskim casopisima, kao

135 Klein, G.. Electronic Vibration. Pop Kultur Theorie, Wiesbaden: VS Verlag fur Sozialwissenschaften
2004. (Klajn, G. Elektronske vibracije. Teorija pop kulture). .

136 Anders, G., Die Antiquiertheit des Menschen. (vidi prevod na srpski: Anders, G.. Zastarelost Coveka,
Nolit, Beograd, 1985)., svezak 1, Uber die Seele im Zeitalter der zweiten industriellen Revolution,
Munchen: Beck 1956; isti autor: Die Antiquiertheit des Menschen. svezak 2, Uber die Zerstorung des
Lebens im Zeitalter der dritten industriellen Revolution, Munchen: Beck 1980.

137 Berland, J., Sound, Image and Social Space. Music Video and Media Reconstruction, u:
Frith/Goodwin/Grossberg (urednici), Sound and Vision. The Music Video Reader, London, New York:
Routledge 1993, str. 27. (Berland, J., Zvuk, slika i socijalni prostor. Muzicki spot i medijska rekonstrukcija ).
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naljepnice, na web stranicama ili na majicama. Fudbalska kultura pokazuje da,
u druStvima globalizovanih medija, jedna vizuelna kultura nije viSe samo
dopuna lokalne fudbalske kulture, ve¢ njen sustinski sastavni dio'3%.
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