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Apstrakt: Politicke partije u izborne kampanje ulaze s namjerom da dobiju
povjerenje biraca i u taj proces ulaze uz jasno definisanu strategiju kampanje. Nakon
definisanja cilja koji se Zeli posti¢i analiziranju se materijalno-tehnicki troskovi i
objektivni izazovi koje treba savladati na putu do cilja - izbornog rezultata. Na osnovu
analiza bira se na¢in na koji ¢e se kampanja voditi. Izborna kampanje ima usaglasen
nacin i kanale komuniciranja sa bira¢ima i sa javno$c¢u. Nacin i kanali komunikacije se
biraju zavisno od toga da li je strateski cilj kampanje da zadrzi postojeCe birace,
pridobije neopredijeljene ili apstinente ili da privuce dio biraca suprotstavljene opcije.
O bilo kojem cilju da se radi svaka kampanja se zasniva na sukobu ideja i ideala.
Politika, kao sukob ideja, nerijetko aktere kampanje dovodi u poziciju da se nakon
iscrpljujuéeg sukoba ideje ne vide i medusobno ne razlikuju. Izborne kampanje, ukoliko
se ne provode strateski dovode u kontradiktornost ideje i rezultate $to dugoro¢no nanosi
Stetu politickoj partiji.

Kljuéne rijeci: politicke partije, politicki ideali, izborne kampanje,
komunikacija.

OKOLNOSTI NA KOJIMA SE ZASNIVA KAMPANJA U BOSNI 1
HERCEGOVINI

Posmatrano u kontekstu izbornog procesa, Bosna i Hercegovina je
komplikovana i zahtijevna organizacija. Kako u izborno-administartivnoj
organizaciji tako 1 prema drugim parametrima (uglavnom demografskim)
kao Sto su gustina naseljenosti, omjer gradskog i seoskog stanovnistva do
starosne, polne, obrazovne i radno sposobne strukture. Etni¢ki sastav
izbornih podrucja je poseban faktor koji se mora uzeti u obzir kada se
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kreira izborna kampanja i pravi strateski plan njenog provodenja. Matrica
za ostvarenje izbornog rezultata na bazi etnicke pripadnosti je poznata i
sastoji se u budenju osjecaja straha unutar birackog tijela. Takav strah
posljedica je plasirane ,kolektivne Zelje jednog naroda da ugrozi i
onemoguci drugi narod... “ 1 ekonomske probleme stavlja u drugi plan kao
manje bitne teme u izbornom procesu. Emocije koje se trebaju javiti kod
birac¢a u etnickom smislu se bude univerzalnom porukom bez obzira na
razlike unutar jednog naroda. Demografski faktor je najvazniji kod
donoSenja odluke kako komunicirati s odredenom drustvenom grupom,
kako se obratiti mladima koji su mahom apstinenti ili kakvu poruku poslati
penzionerima i dr. Medutim, poruke koje zele cuti mladi se potpuno
razlikuju od poruka koje ocekuju gradani trece zivotne dobi. Te razlike se u
domacoj praksi ne uocavaju, pa je Cest slucaj da politiCke partije vode
kampanju sa samo jednom porukom- izbhornim sloganom. To za posljedicu
ima nisku stopu izlaznosti na izbore kod mladih, jer se kampanje vode na
nacin da privuku prvenstveno starije gradana koji su ,,najdisciplinovaniji
kao biraci.

Socioloski fenomeni vode i kulta licnosti su duboko ukorijenjeni u
nasem drustvu i kao takvi su Cesto osnova kreiranja izbornih kampanja.
Velike politicke partije su u pravilu identifikovane sa liderom i praksa je da
na izbornim listi¢ima pored imena politicke partije ili koalicije stoji i ime
njenog predsjednika. Velikim politickim partijama se mogu smatrati partije
koje su u najmanje jednom mandatu vrsile ili uestvovale u vrSenju vlasti i
imaju viSe hiljada aktivnih clanova i1 simpatizera. Imati viSe hiljada
aktivnih ¢lanova znaci razvijenu stranacku infrastrukturu i potrebu za
kontrolom rada svih segmenata te strukture. Snagu i mo¢ lider politickih
partija odreduje statut kojim se definiu pravila izbora na poziciju, mandat,
polje djelovanja, nacin prestanka vrSenja duznosti i dr. vazne norme za rad.
Dakle, statut, kao temelj vladavine lidera, precizira sve bitne elemente
provodenja vlasti unutar politicke partije i partijskih tijela, ali se ne bavi
vaznim poljem —definisanjem nacina rada i strategijama izbornog procesa.
Izborni proces je kao najvazniji proces za politicke partije izostavljen iz
statutarnih odredbi. Politicke partije koje se profiliSu kao moderne bi
morale unutar statuta imati definisane osnovne izborne aktivnosti kao §to
su donosenje strategije politicke kampanje, rad izbornih §tabova kao trajnih
kategorija, definisanje ciljnih grupa biraa i njihova diferencijacija u
izbornom procesu, odredivanja nacina i1 kanala komunikacije sa
neposrednom okolinom® i okolinom.

IDEOLOGIJA 1 1ZBORNA KAMPANJA

Izborna kampanja je ograniceno vrijeme kada se slanjem politickih
poruka obezbjeduje podrSka gradana- biraca. Samim ograni¢anjem
vremena logic¢no je da se mnogo stvari deSava neplanski i nepromisljeno.

3 Okolina politickih partija obuhvata sve elemente drustva sa akcentom na
drustvena deSavanja. Neposredna okolina podrazumijeva djelovanje subjekata sa istom
ili usko povezanom funkcijom i ciljem, dakle: druge politicke partije, koalicije,
nezavisne kandidate, izborna tijela i nadlezne institucije 1 posebno gradane kao birace.
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Zato je posebno znadajna vjeitina nametanja ideologije’ u kratkom
vremenu kampanje kada to ¢ine i drugi, obi¢no suprotstavljeni politicki
subjekti. Medutim ideologija’ na kojoj se zasniva postojanje politicke
stranke je trajna kategorija, odnosno ideje politickih partija zive duze od
izborne kampanje. Prihvatanjem poimanja ideologije prema navodima
fusnote (*) lideri politickih stranaka crpe sve resurse kako bi koncentrisali
mo¢ i ojacali vlastiti uticaj u partiji i drustvu uopste. Dakle, ne radi se o
fenomenu svojstvenom za nasu politicku elitu, ve¢ je to dokazana i Siroko
prihvaéena socioloska teorija. Osim $to plasiraju ideje, politicke partije te
ideje proucavaju i dopunjavaju i vrSe proces identifikacije ideje sa
politiCkom partijom i liderom. Tako ideje postaju autorizovane i vezu se za
liénosti. Zasto je kult li¢nosti 1 fenomen vode vazan u kampanjama koje se
vode kod nas? Vazan je iz viSe razloga, ali najvazniji je da u takvim
drustveno-politickim okolnostima izborna aktivnost nije realizovana
ukoliko lider politicke partije nije uzeo ucesée u odredenoj aktivnosti.
Neuporedivo je lakSe i uéinkovitije realizovati izbornu kampanju ukoliko
politicka patrija ima viSe ,,omiljenih“ pojedinaca koji su vremenom
izgradili autoritet kod biraca. Drugi razlog je taj Sto su biraci stekli naviku
da li¢no razgovaraju sa najviSim pozicijama i izborna poruka ili obecanje
se ne prihvata u potpunosti ukoliko nisu artikulisani od strane lidera
politicke partije ili koalicije.®

Prisustvo lidera je od neizmjerne vaznosti ukoliko je strateski cilj
izborne kampanje ucvrstiti postojece biracko tijelo. Lider je najpozvanija
osoba koja moze ubijediti lojalne birace ili lojalno izborno podrucje da nisu
u drugom planu i naroc€ito da nisu odbaceni iz odredenih razloga. U slucaju
da im se s tom namjerom obrati neko drugi (narocito njima nepoznat ili
neomiljen), tada sumnja o odbacenosti dodatno raste, jer se smatraju
manje vrijednim. Ako je cilj dobiti povjerenje biraca koji su neodlu¢ni tada
je prisustvo lidera politicke partije vazno, jer se na taj nacin otklanjaju
glasine da je lider autokrata i da je nedodirljiv (prostim jezikom biraca
receno da se odrodio od naroda). Takav ¢in daje posebnu tezinu, jer se time
Salje vazna poruka - da su svi glasaci bitni i da politicka partija moZze
privuéi neodluéne svojim kvalitetnim programom. Time se dakle,
promovise drustvo jednakih, a biraci to zele ¢uti. Ukoliko se Zeli pridobiti

4 Ideologija, fran. idéologie- skup ili ideja koje ukljucuju nacin na koji pojedinac
ili grupa gledaju na svijet, te ciljeve, ocekivanje i aktivnosti.

> Pojam ideologije usko je vezan s politikom i polititkom moci. Prema Robertu A.
Nisbetu “ideologija je svaka razloZno povezana cjelina moralnih, ekonomskih,
drustvenih i kulturnih ideja koja je tijesno i prepoznatljivo integrirana u politiku i
politicku mo¢”. Ravli¢, S. Politicka ideologija-preispitivanje pojma, Politicka misao,
Vol XXXVIIL, (2001.), br. 4, s. 152.

8 Cest je slu¢aj da unutar koalicije bira¢i razli¢ito doZivljavaju lidere stranaka koje
¢ine koaliciju. Ideoloske ralike su osjetne u izbornoj komunikaciji s bira¢éima. Verbalna
komunikacija otkriva harizmu i stepen identifikacije sa idealima na koje se ucesnici
kampanje pozivaju. Neverbalna komunikacija otkriva ukoliko se radi o deklarativnom
opredjeljenju idealima.
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dio biraca koji su tradicionalno naklonjeni oportunoj politi¢koj ideologiji,
tada lider ima ulogu pomiritelja i onog ko prvi pruza ruku. Izborne
kampanje su vrijeme kada biraci Zele ¢uti autenti¢ne poruke, a poruke gube
na autenti¢nosti ukoliko ne dolaze od lidera. Izborne poruke su mnogo jace
i efektnije ukoliko se ¢uju od osobe koja je personifikacija politicke ideje
ili njen zacetnik. Kampanja je prvenstveno svjesno i ciljano usmjerena
propagandna aktivnost u cilju dobijanja povjerenja gradana i to se ne smije
zanemariti. Kampanju pored programa i politickih poruka ¢ine pojedinci sa
svim svojim vrlinama, ali prvenstveno oratorskim sposobnostima i
dostupnosti gradanima. Pojedinci mogu uspje$no provoditi kampanju
ukoliko su poruke koje se zele, prisutne u medijima i reklamnim
prostorima na otvorenom, i time dostupne gradanima.

KONTRADIKTORNOSTI IDEOLOGIJE, BIRACKOG
POTENCIJALA I IZBORNIH REZULTATA

Nisu rijetki slucajevi da politiCke partije ostvare loSe rezulatate
uprkos dobroj poziciji u vlasti, naklonjenosti bira¢a tokom mandatnog
perioda vrSenja vlasti i loSom organizacionom strukturom oportunih opcija.
Razloga je mnogo i sigurno postoje razli¢ite specificnosti od slucaja do
slucaja, ali evidentne su greske koje se deSavaju tokom izbornih kampanja
koje dovode do navedenog paradoksa. Ideje pretoCene u ideologiju
politicke patrije dozivljavaju odredene promjene kao i okolnosti unutar
kojih su nastale i unutar kojih politi¢ka partija djeluje. Potpuno je logi¢no
da se drustvo mijenja pa se samim tim mijenjaju i potrebe pojedinca unutar
drustva- pojedinca koji odlucuje na izborima.

Politicki program se mora unapredivati i prilagodavati okolnostima
u drustvu, a prema politicko-ekonomskoj situaciji. Nije logicno da u
periodu recesije i masovnog otpustanja radnika u svijetu politicka partija
nudi iste ideje kao npr. deset godina ranija kada je mahom u okruZenju
biljezen budzetski suficit. Rije¢ je dakle o prihvatanju okolnosti i
prilagodavanju izborne kampanje prioritetima. Ve¢ receno da je uloga
lidera u kampanji od presudnog zanacaja za rezultate izbora treba dopuniti
iskustvom da ne postoje unaprijed ,, dobijeni“ izbori. Izborna podrucja na
kojim je ostvarena pobjeda u prethodnom izbornom ciklusu moraju biti od
posebne paznje jer ukoliko je mandatni period vlasti bio uspjesan, ta
podrucja su okarakterisana kao podruéja dodatnog potencijala, odnosno
podrucja na kojima izborni rezultat moze biti bolji. U suprotnom, treba
oc¢ekivati pad podrske na tim podrucjima.

Kao podrucja novog izbornog potencijala oznacena su podrucja na
kojima politicka partija ranije nije djelovala iz odredenih razloga i njima se
pristupa sa posebnom paznjom. Ukoliko se izborne aktivnosti na oba
pomenuta podru¢ja vode iz izbornih Stabova, a bez prisustva lidera i
najblizih saradnika odekivani rezultati neée biti ostvareni. Cesti su
paradoksi izbornog rezultata u odnosu na potencijal i ranije rezultate, jer
biraci jednostavno Zele paznju, odnosno ocekuju paznju kao nagradu za
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ideolosku privrzenost. Bez obzira o kojem podrudju izbornog potencijala
da se radi, izborne kampanje moraju biti vodene strateSki uz jasan cilj.
Odredene greske tokom kampanja se vrtoglavo ogledaju u izbornom
rezultatu, a neke od njih su lose posjete gradana izbornim skupovima (zbog
lose organizacije ili precjenjivanja vlastite snage) pogresni izborni slogani,
zanemarivanje odredene grupe ili populacije, uvredljiv govor i uvredljivi
sadrzaji, nepripremljenost i nespremnost kandidata da daju odgovore i
ucestvuju u raspravama i dr.

Da bi biraci vjerovali u ideologiju koju propagira politicka partija,
vazno je da njeni kandidati tokom kapanje ,, pokazu da Zive “ prema sli¢nim
ideoloskim nacelima. Kontradiktornosti povlaée sumnju, a sumnja
neutraliSe vjernost idealima. Ukoliko politicke partije pozivaju na
jednakost i skromnost, a njeni kandidati zive u blagostanju i na izborne
tribine i skupove dolaze sa masovnim obezbjedenjem i u skupocijenim
automobilima, tada se otvara Sirok prostor za sumnju u manipulaciju biraca
isklju¢ivo u cilju izborne pobjede. Ceste greske u izbornim kampanjama su
ukoliko odredena politcka partija odluc¢i voditi kampanju zanemarujuéi
tradicionalan nacin kampanje, pa prema ubjedenju da ,ne Zeli iritirati
birace politikom* odlu¢i da ne emituje izborne spotove i ne postavlja
izborne panoe i plakate. Izborna kampanja upravo jeste vrijeme kada
politicke partije moraju biti prisutne i slati poruke putem kanala
marketinga koji su im na raspolaganju. Nije ispravna tvrdnja da tokom
izborne kampanje politika iritira gradane. Upravo je to period kada gradeni
biraju izmedu ponudenih politika, odnosno ideja koje im politike nude.
Pasivan odnos prema birac¢ima tokom izborne kampanje ne moze donijeti
rezultat ni postojecoj (opSteprihvaéenoj) niti novoj politi¢koj patriji.

ZAKLJUCAK

Politicke partije svoje djelovanje baziraju na politickim idejama i
idealima, jasno artikulisanim u svojim politiCkim programima, a u praksu
ih provode djelovanjem koje je propisano statutom politicke partije.
Nerijetko se deSava da politicke partije u izbornim kampanjama Salju
poruke ili vuku poteze koji nisu u skladu sa programom i ideoloskim
opredjeljenjem, a razloga za to ima vise: koriStenje aktuelne situacije
tokom izborne kampanje, samostalno djelovanje pojedinaca u kampanji,
nepostojanje jasno definisanog cilja i nepostojanje strategije. Zbog toga, i
drugih sli¢nih razloga dolazi do kontradiktornosti u ostvarenju izbornog
rezultata odredene ideje u odnosu na okolnosti pod kojima se ta ideja nudi
bira¢ima. Treba jasno re¢i da nije dovoljno samo ponuditi ideju. Danas
ideja mora biti jasna, lako shvatljiva, ali moderno dizajnirana i audio-
vizuelno prihvatljiva i identifikovana na pravilan naéin. Ad hoc djelovanje
tokom kampanje moze donijeti kratkoroénu korist, ali dugorotno u
politi¢ku partiju unosi nered i proizvodi kriticki odnos i suprotstavljenost
unutar partije. Demografski razli¢ite druStvene grupe moraju dobiti
razli¢ite poruke kako bi svaka grupa shvatila da je pod lupom i paznjom
politicke partije, a ne da je od strane politicke partije ocijenjena kao
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nevazna ili beznacajna. Kanali komunikacije su vazni u izbornim
kampanjama i bez obzira na tradicionalno naklonjena izborna podrudja ili
drustvene grupe, politicke partije moraju Koristiti sredstva savremenih
komunikacija (interneta, drustvenih mreza i dr.).

Tradicionalna sredstva komuniciranja kao Sto su plakati, tv spotovi
1 dr. moraju imati u sadrZaju jasnu poruku, sliku i jasno navedeno ime
kandidata koji poruku Salje, jer biraCi poruku moraju vezati za ime.
Identifikacijom pojedinca sa idejom politicke partije pojedinac prihvata
odgovornost za nerealizaciju izbornog obecanja, ali i nagradu ukoliko je
realizovano obecanje dalo Zeljene rezultate. U suprotnom dolazi do brojnih
kontradiktornosti kada se analiziraju izborni rezultati, a sve iz razloga ne
postojanja jasne strategije provodenja izborne kampanje i nepostojanje
jasno definisanog izbornog cilja.

POLITICAL CAMPAIGNS AND IDEOLOGY, CONTRADICTIONS OF
IDEAS AND ELECTION RESULTS

Sasa Cekrlija PhD, Mirnest Bandi¢ MA

Abstract: Political parties enter the election campaigns with intention to
gain voters' confidence and they enter the processwith clearly defined campaign
strategy. After defining the objectives to be achieved they analyze the material-
technical expenses and objective challenges which they have to overcome on their way
to target - election results. The manner in whichthe campaign will be conducted is
based on the analysis. The election campaign has agreed manner and channels of
communication with voters and with the public. The methods and channels of
communication are chosen depending onwhether the strategic goal of the campaign is
to save the existing voters, win over undecided or abstainers or to attractopposed
voters. Whatever the goal is, every campaign is based on the conflict of ideas and
ideals. Politics as a clash of ideasoften puts campaign actors in the position that,
after exhausting conflict, ideas cannot be seen and do not differ. Election campaigns, if
are not implemented strategically, lead to contradictory ideas and results that in long-
term harm political party.

Keywords: political parties, political ideals, election campaign,
communication
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